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Zwiekszenie rentownosci firmy
Podrzué.to poprzez optymalizacje dziatan
marketingowych i sprzedazowych

Wersja publiczna. Usunieto dane osobowe (adres wtasciciela firmy, dane klientéw sklepu) oraz poufne dane finansowe firmy Podrzué.to.



Cel gtéwny:

Zwiekszenie rentownosci firmy Podrzué.to poprzez wdrozenie skutecznych strategii
marketingowych i rozszerzenie bazy klientow oraz poszerzenie asortymentu o nowe
produkty lepiej odpowiadajgce potrzebom klientow.

Problem:

Firma Podrzuc.to, specjalizujgca sie w sprzedazy recznie wykonanych rekwizytow
cyrkowych, napotyka wyzwania zwigzane z ograniczonym zasiegiem marketingowym i
niskg rozpoznawalnoscig marki poza srodowiskiem kuglarskim, niskim obrotem i niskim
budzetem na dalszy rozwdj, niskg rentownoscig dziatalnosci.

Beneficjenci:
Wiasciciele i pracownicy firmy Podrzuc.to.
Polscy rekodzielnicy wspotpracujgcy z firma.

Potencjalni klienci zainteresowani sztukg cyrkowg i rekodzietem.

Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne

Strona internetowa: https://podrzuc.to


https://podrzuc.to

Dziatania

Analiza rynku kuglarskiego w Polsce

Analiza danych wejsciowych celem zrozumienia rynku i jego potrzeb oraz odpowiedzi firm
na potrzeby rynku, wraz z analizg dostepnych danych dotyczgcych pozyskania klienta.

Analiza konkurenciji posredniej i bezposredniej

Analiza rynku i pozycji na rynku pozwolita zrozumie¢ mocne i stabe strony firmy wzgledem
konkurencji i zaplanowac¢ dalsze dziatania a réwniez inspirowac sie dziataniami
konkurencji zeby zmniejszy¢ dystans miedzy firmg a monopolistg

Analiza SEO

Analiza danych dotyczacych pozyskania organicznego klientow w wyszukiwarkach,
zwtaszcza w wyszukiwarce Google jako gtownym zrddle pozyskania odpowiedajgcego za
90% ruchu zapytan w sieci. Analiza bierze pod uwage kluczowe wskazniki ktére mozna
pozyska¢ na temat konkurencji z ogélnodostepnych Zrodet przy uzyciu darmowych
narzedzi do pozycjonowania oraz poréwnania ich z informacjami na temat
przedsiebiorstwa Podrzuc.to, oraz informacje dostepne dla firmy przy uzyciu
specjalistycznych narzedzi dostarczanych przez google dla firm jak Google Search
Console i Google Analitics. Analiza SEO dostarczyta informaciji na temat konkurencji
bezposredniej i posredniej, ich mocnych i stabych stron i miejsca do poprawy wynikéw
pozyskania klienta poprzez poprawe wartosci merytorycznej w strefie wiedzy (content
marketing blogowy) oraz poprzez stworzenie bazy linkow kierujgcych do strony (offsite
SEO)

Analiza Konsumencka

Analiza informacji dostarczonych przez konsumentéw na podstawie ankiety rozsytanej na
grupach tematycznych social media (facebook) oraz informacji statystycznych na temat
sprzedazy produktow dostepnych w panelu administracyjnym strony internetowej
Podrzué.to

Ankieta spotkata sie z problemem niskiego zaangazowania odbiorcéw, aczkolwiek
dostarczyta warto$ciowych informacji na temat potrzeb odbiorcéw, ktére byty mozliwe do
spetnienia w krotkim okresie czasu z niskim budzetem firmy, oraz wskazac¢
rekomendowany kierunek dalszego rozwoju oferty produktowej w dalszej przysztosci.
Informacje na temat sprzedawanych produktow wskazaty najbardziej rentowne i
najczesciej kupowane produkty, na promowaniu ktérych warto sie skupi¢, pozwolit rowniez
oszacowac optacalnosc¢ reklamy Paid Per Click (na tym etapie przy matym budzecie i
niskim zwrocie z pojedynczego klienta koszt ptatnej reklamy okazat sie zbyt kosztowny)



Dziatania optymalizacji pozyskania klienta i lejka
konwersiji sprzedazy

poprawa wizerunku firmy

Klienci wskazali ze elementy ktore wptywajg na ich che¢ zakupu w konkretnym sklepie to
szeroki wybor asortymentu ze wskazaniem na produkty wysokojakosciowe, ale réwniez na
budzetowe, mozliwosé customizacji sprzetu, wiec przede wszystkim elementy produktowe,
nastepnie na jakos¢ obstugi i dostawy produktéw oraz zdolno$¢ firmy do efektywnego
rozpatrywania problemowych sytuacji. W tych kwestiach klienci wypowiedzieli sie
pozytywnie o firmie Podrzuc.to, wyrazili rowniez silng dezaprobate do monopolisty rynku
sklepu kuglarstwo.pl w kwestii wizerunkowej sytuacja firmy wyglgda dobrze i nie wymaga
korekty. Klienci wskazywali rowniez na kwestie dodatkowych informaciji, filmow z
przyktadami zastosowania sprzetu, bazie wiedzy. Dodatkowo wspominali o kwestiach
estetyki strony jako istotnego elementu zaufania. Tutaj jest przestrzen do poprawy.
Zbudowanie blogowego zaplecza bazy wiedzy pozwoli zbudowac percepcje firmy jako
eksperta w swojej dziedzinie, ktéry dba o klienta przez dostarczane darmowej uzytecznej
wiedzy.

poprawa pozyskania klientow

Interesujgcag kwestig jest to ze firma kuglarstwo.pl ktora zebrata najwiecej negatywnych
opinii jest rowniez firmg ktora pozyskuje najwiecej klientéw, chociaz ma to swoje
uzasadnienie w duzo diuzszym doswiadczeniu rynkowym, bardzo szerokiej ofercie
produktowej, wtasnym zapleczu produkcyjnym, lokalnym sklepie stacjonarnym w dogodnej
lokalizacji przy metrze Pole Mokotowskie, rozbudowanej bazie wiedzy, wlasnym forum
tematycznym, kanatach na youtube, instagramie tiktoku, duzej bazie linkbw i nowoczesnej
stronie internetowe;j.

Dzieki temu jest w stanie pozyskac klientdw czesto jako pierwszy wybor, zwtaszcza dla
0sOb ktdre nie sg pasjonatami w niszy a zwyktymi, nowymi klientami.

Aby zawalczyé o nowych klientéw warto zatem zadba¢ o dobrg pozycje w googlu kiedy
klienci bedg szukali swojego pierwszego produktu. Doswiadczeni klienci i tak znajg i
korzystajg z produktéw firmy Podrzuc.to ktora jest chwalona w Srodowisku i cieszy sie
dobrg renoma.

Warto zadba¢ o promowanie tych produktow ktére stanowig entry level, jak piteczki do
zonglowania i poi treningowe. Dodatkowo skupié¢ sie na artykutach wdrazajgcych nowych
klientow w tematyke hobby tak zeby wszystkie potrzebne informacje dotyczgce wyboru
produktow pasujgcych do ich potrzeb, ich zastosowania i rozwijania pasji, wraz z
wyttumaczeniem korzysci z niej ptynacy znalezli w jednym miejscu, na stronie firmy a nie u
konkurencji, bo jezeli tam trafig to najprawdopodobniej juz tu nie wrécg, chyba ze na
bardzo péznym etapie swojej przygody.

Dodatkowo, w zwigzku z niskg znajomoscig waskiej niszy, warto probowac dociera¢ do
przypadkowych odbiorcéw ktdérzy moga sie zainspirowac i wejs¢ w ten rynek w zwigzku z
dziataniem reklamy.


http://kuglarstwo.pl

Analiza wartosci pojedynczego klienta i krotkiej kampanii paid per click ujawnita ze trzeba
szukaé tanszych sposobdéw docierania do klienta, na przyktad przez posty na social
mediach promujgcych artykuty zachecajgce do dalszej konwersji do zakupu.

nowy interfejs strony internetowej i poprawa konwersiji
sprzedazy

Strona Podrzuc¢.to zostata unowoczesniona i poprawiona wizualnie tak zeby mozliwie
najlepiej umozliwiata nawigacje i zapoznanie sie z produktami, zostaty przeprowadzone
dziatania celem poprawienia aspektow doswiadczenia uzytkownika (UX User eXperience)

wdrozenie wyswietlania produktéw przez google merchant
Zostata wdrozona integracja z systemem promowania produktow bezposrednio w
wyszukiwarce celem zwiekszenia ekspozyciji klienta na obecnos$¢ firmy na rynku wzgledem
konkurencji i zwiekszenie ekspozycji na produkt bezposrednio w wyszukiwarce google,
stworzyto to nowy lejek konwersji generujagcy znaczacy ilos¢ ruchu organicznego na
stronie.

reklama i zwiekszenie ruchu

reklama organiczna przez promocje postow, artykutdw i stron produktow na grupach FB na
social mediach.

content marketing na blogu.
integracja z Google merchant.
reklama Google Adwords.

budowanie linkéw SEO.

Wskazniki sukcesu

Jako tatwo mierzalne wskazniki skutecznosci dziatah optymalizacyjnych mozemy przyjgé
elementy ktore przektadajg sie konsekwentnie na wzrost rentownosci przedsigbiorstwa
czyli zwiekszenie widocznosci firmy w sieci przez wzrost wyszukiwan i przejs¢ na strone w
googlu, oraz w innych kanatach pozyskania, ktdy przektada sie na zwigkszenie ruchu
klientébw na stronie, co z kolei powinno przetozy¢ sie na zwigkszenie ilosci zamdwien i
tacznej kwoty sprzedazy.

wzrost wyszukiwania w google i wzrost konwersji wyszukiwan do przejs¢ na strone (CTR
-click through rate) mozemy zmiezy¢ w Google search Console



wzrost ruchu na stronie mozemy zmierzy¢ w Google Analitics

wzrost dochodu mozemy zmierzy¢ w statystykach wtyczki sklepowej Woocommerce

analiza firmy

Firma podrzuc.to to internetowy sklep kuglarski zorientowany gtéwnie dookota wysokiej
jakoséci sprzetu produkowanego przez polskich rekodzielnikéw. Oferuje produkty
unikatowe, produkowane w matych naktadach, czesto pojedynczych sztuk lub krotkie
serie, i sprzedaje je z wysokg marza.

Firma oferuje swoje produkty gtéwnie na stronie internetowej https://podrzuc.to jako
sprzedaz wysytkowa.

Dodatkowo firma zajmuje sie szkoleniami w zakresie pedagogiki cyrku i warsztatow
umiejetnosci kuglarskich organizowanych we wspétpracy z fundacjami, szkotami i domami
dziecka, oferujgc po warsztatach dla uczestnikdw specjalng znizke, ograniczong czasowo,
na zakup produktéw na stronie sklepu internetowego.

Mocne strony:
Posiada niewielkg grupe wiernych, powracajgcych klientow,

Posiada w swojej niszy ugruntowang opinie sklepu oferujgcego wysokiej jakosci produkty,

Prowadzenie dziatalno$ci szkoleniowej buduje dobry PR i zaufanie klientéw do firmy jako
rzetelnej i znajacej sie na rzeczy oraz robigcej cos wartosciowego spotecznie.

Posiada niewielkie koszty operacyjne wynikajgce z gtéwnie zdalnej formy dziatalnosci i nie
musi ponosi¢ kosztow najmu przestrzeni uzytkowe;.


https://podrzuc.to/

Szanse:

Firma moze poszerzy¢ zakres asortymentu poprzez zawieranie kontraktéw,
umozliwiajgcych zakup produktéw od rekodzielnikbw w momencie kiedy zostang kupione
przez klienta daje to mozliwos¢ przerzucenia ryzyka finansowego na producentow, jezeli ci
wyrazg na to zgode oraz jezeli klienci zdecydujg sie zaakceptowac dtuzszy czas
oczekiwania, wiedzgc ze produkty sg wykonywane dla nich na zamowienie. Daje to
szanse na uelastycznienie biznesu.

Firma moze silniej zabiega¢ o potencjalnych klientéw ze swojej niszy przy uzyciu
bezptatnych metod marketingowych jak na przyktad content marketing, tworzenie
artykutow branzowych na swoim blogu czy profilach social media, co moze poprawic i
zaufanie klientow i rowniez organiczne pozyskanie klientéw przez poprawe
pozycjonowania w wyszukiwarkach internetowych (SEO Content Marketing) oraz przez
organiczne wyswietlenia w social media. Firma rowniez moze promowac swoje produkty i
artykuty blogowe na internetowych forach i grupach facebookowych aby dotrzeé
organicznie do nowych potencjalnych klientéw.

Firma ma niewykorzystany potencjat jezeli chodzi o pozyskanie poprzez ptatng reklamg
takg jak promowanie w google, facebook, youtube, instagram. reklamy Paid Per Click czy
Paid Per View sg stosunkowo tanie, mogg by¢ efektywne jezeli skutecznie zaprojektowane
i wdrozone, mozna je wdraza¢ od matego budzetu i powoli skalowac wraz z
pozyskiwaniem nowych srodkéw. Jezeli firma zacznie z matym budzetem i zoptymalizuje
kampanie tak zeby ROI>1 to moze zaczg¢ zwiekszaé budzet i pozyskanie nowych
klientébw. Jednak zeby mozna byto wdrozy¢ takie dziatania, firma musi poprawi¢
zaofertowanie szerszym asortymentem i zwrot z pojedyhczego klienta.

Firma dysponuje niewykorzystane informacje analityczne z google search console i google
analitics (jak na przyktad hasta poszukiwane przez potencjalnych klientow w google, albo
dane demograficzne) na temat swojej dziatalnosci ktére mogg postuzy¢ do optymalizacji
kampanii reklamowej oraz kampanii SEO.

Firma moze tez postuzy¢ sie metodami taniej reklamy fizycznej przy zastosowaniu ulotek i
naklejek z QR codem ktore moze umiesci¢ w miejscach w ktérych jej potencjalni klienci
mogliby by¢ zainteresowani realizacjg takiego hobby (na przyktad parki, kluby sportowe i



inne miejsca gdzie ludzie realizujg potrzeby zblizone do tych, ktére sg zaspokajane przez
ich produkty)

Firma nie wdrozyta jeszcze promowania produktow przez Google Merchant, moze to
poprawicC pozyskanie klientow w wynikach organicznych google i przetozyc¢ sie na szybki
wzrost rentownosci strony.

Zagrozenia:

Niewielki odsetek powracajgcych klientow oraz niewielki dochdd na klienta moze
powodowac nieoptacalnos¢ kampanii reklamowych PPC poniewaz koszt reklamy moze nie
zwrocic¢ sie nawet przy generowaniu duzego ruchu i duzej sprzedazy.

Ciagty rozwagj innych konkurencyjnych firm oraz zmiany trendow mogag prowadzi¢ do dalszej
marginalizacji dziatalnosci i jej pozycji rynkowej, rentownosci, ostatecznie prowadzgc do
zamkniecia firmy.

analiza konkurencji bezposredniegj i
posredniegj

konkurencja bezposrednia

Konkurencja bezposrednia oferuje dokfadnie te same produkty lub podobne skierowane
do tej samej grupy odbiorcow docelowych i ich oferta jest bezposrednio poréwnywana
przez klientdw na etapie podejmowania decyzji zakupowe;j.

https://kuglarstwo.pl/
http://impuls-poland.eu/
https://kuglarz.com/
https://www.gimnastyka-artystyczna.com/



https://kuglarstwo.pl/sklep/
http://impuls-poland.eu/
https://kuglarz.com/shop/
https://www.gimnastyka-artystyczna.com/

https://sklepanimatora.pl/

konkurencja posrednia

Konkurencja posrednia dla sklepéw kuglarskich (czyli specjalistycznych sklepéw z
akcesoriami do zonglowania, fireshow, poi, diabolo, slackline, itd.) to firmy, ktore nie
oferujg bezposrednio produktéw kuglarskich jako gtéwnego asortymentu, ale zaspokajajg
podobne potrzeby klientéw — np. rekreacyjne, hobbystyczne, artystyczne, edukacyjne lub
performerskie. Potencjalny klient moze zamiast na produkty kuglarskie zdecydowac sie
na inne hobby ktdre rowniez zaspokoi jego potrzebe ruchu i zabawy.

Sklepy sportowe i outdoorowe

Przyktady: sklepy sportowe, sklepy wspinaczkowe, survivalowe,
akrobatyczne

https://go-sport.pl/

https://www.flyingrose.pl/

https://taniecwpowietrzu.pl

https://www.decathlon.pl/

https://allegro.pl/

Dlaczego konkurujg: Oferujg sprzet do aktywnosci fizycznej i rekreacji — np. frisbee,
slackline, pitki gimnastyczne, akcesoria do jogi lub gimnastyki artystycznej, ktore
mogg petni¢ podobng funkcje jak sprzet kuglarski.

Sklepy z zabawkami i edukacyjnymi produktami
Przyktady: Smyk, Empik, Flying Tiger, sieci Montessori.

Dlaczego konkurujg: Oferujg przedmioty rozwijajgce koordynacje, zrecznosé i
kreatywnosc¢ — np. diabolo, yoyo, kendama, talerze cyrkowe. Czesto sg tansze,
choc¢ gorszej jakosci.


https://sklepanimatora.pl/
https://go-sport.pl/
https://www.flyingrose.pl/
https://taniecwpowietrzu.pl/
https://www.decathlon.pl/
https://allegro.pl/

Sklepy artystyczne i dla performeréw

Przykfady: Sklepy dla wykonawcdw scenicznych z akcesoriami teatralnymi, tanecznymi,
cosplayowymi, cyrkowymi, ognistymi.

Dlaczego konkurujg: Zaspokajajg potrzeby osob zajmujgcych sie wystepami scenicznymi,
tak jak kuglarze — np. kostiumy, rekwizyty, makijaz, swiatta UV skierowane do innego

klienta docelowego ale mogg posiadac jako asortyment dodatkowy takie produkty ktore w
sklepach kuglarskich/cyrkowych stanowig asortyment gtéwny.

Sklepy internetowe ogé6inego asortymentu
Przyktady: Allegro, Amazon, AliExpress.

Dlaczego konkurujg: Majg szeroki wyboér tanich rekwizytéw do zonglerki i
pokrewnych dziedzin, czesto sprowadzanych z Chin. Latwo dostepne, niskie ceny,
dobre ulokowanie na rynku, czeste miejsce pierwszych poszukiwan potencjalnych
klientow.

Sklepy z gadZzetami i prezentami
Przykiady: Smieszne prezenty, CoolStuff, sklepy z gadzetami sensorycznymi.

Dlaczego konkurujg: Sprzedajg produkty zabawowe, interaktywne, fidgety, ktore
trafiajg do tej samej grupy — np. dzieci, mtodziez, animatorzy.

Wiasnoreczne wykonanie sprzetu (DIY)

Przyktady: Ludzie robig wtasne poi, kije kontaktowe, maczugi, hula-hoop.

Dlaczego konkurujg: Samodzielne wykonanie jest tanie i daje satysfakcje,
zwilaszcza w srodowiskach alternatywnych i ekologicznych. Klienci moga
decydowac sie na wykonanie produktow wtasnorecznie z powodow ekonomicznych
(tansze produkty) lub uzytkowych (niestandardowe produkty dopasowane do
indywiduanych potrzeb klienta), lub dla samej satysfakcji wykonania produktéw dla
siebie czy jako prezent, dla znajomych.

ANALIZA KONSUMENTA



Analiza potrzeb konsumentéw i ich opinii na temat
dostawcow

Analiza potrzeb konsumentow i ich opinii na temat dostawcéw zostata przeprowadzona w
postaci ankiety przez formularz google forms rozestanej do odbiorcow przez grupy
tematyczne na facebooku, niestety pomimo wielokrotnego wysytania nie spotkata sie z
duzym zainteresowaniem odbiorcow i tylko 27 oséb udzielito odpowiedzi na pytania.
wszystkie pytania byty dobrowolne wiec odbiorcy mogli zdecydowac na ktére pytanie chcag
albo nie chcg odpowiadac. Miato to na celu zmniejszenie potencjalnego spadu klientéw w
tak waskiej niszy jak cyrk/kuglarstwo. Ankieta byta wystana z prywatnego konta a nie jako
firma podrzuc.to, celem uzyskania mozliwie szczerych i neutralnych opinii klientéw.

link do ankiety:
https://forms.gle/bRy4wfaVyZBjaXgM7

Z ankiety wynika ze najbardziej zainteresowani udzielaniem odpowiedzi byli najbardziej
zaangazowani w hobby kuglarskie ludzie, ktorym zalezy na dalszym rozwoju spotecznosci
poniewaz najwiecej odpowiedzi na pytanie o czestos¢ zakupdw wskazywali na wielokrotne
zakupy w ciggu roku, gdzie trzeba wzig¢ pod uwage ze produkty kupowane w takich
sklepach stuzg raczej dtugo, wiec jezeli kto$ kupuje dodatkowe produkty to nie tyle celem
ich zastepowania w zwigzku z eksploatacjg, a raczej w zwigzku z poszerzaniem swojej
kolekcji kuglarskich zabawek lub celem wykorzystania podczas prowadzonych warsztatow.
Dodatkowo zaskakujgco duzo odpowiedzi udzielono na pytania otwarte dotyczgce ich
potrzeb i opinii na temat sklepow.

Odpowiedzi na temat elementow decydujgcych o wyborze konkretnego sklepu rowniez
wskazujg na odbiorce profesjonalnego ktéremu zalezy na mozliwie najlepszej jakosci
produktow profesjonalnych i oczywiscie cenie, natomiast dostepnos¢ budzetowych
wariantow byta wskazywana przez ankietowanych w mniejszym stopniu. W takim razie
cene w odpowiedziach nalezy traktowac jako stosunek optacalnosci do jakosci dla
odbiorcow profesjonalnych niz jako cene w rozumieniu taniosci i dostepnosci finansowe;j.
Dodatkowo istotng kwestig byta szybkos¢ wysyiki i szeroki asortyment.

Klienci udzielajgcy odpowiedzi na temat dostepnosci budzetowych rozwigzan wskazali z
podobng czestoscig co aspekt wizualny strony, dostepnos¢ bazy wiedzy i inne
drugorzedne potrzeby.

Biorgc pod uwage dostepne na stronie podrzuc.to historyczne dane na temat najczesciej
kupowanych produktéw ktére w wigkszosci jednak stanowig rozwigzania budzetowe,
musze stwierdzi¢ ze probka badana jest mato adekwatna.

Klienci wskazali w odpowiedziach otwartych powtarzajgce sie negatywne opinie na temat
monopolisty Kuglarstwo.pl zwtaszcza w kontekscie niskiej jakosci sprzetu ktory czesto sie
psuje, brak rozpatrywania reklamaciji i wysoki koszt ich produktow w stosunku do jako$ci i
trwatosci. Jednoczesnie az 80% ankietowanych kupuje w tym sklepie.

W sklepie Podrzuc.to kupuje niemalze 40% klientow. oprocz tych 2 firm klienci wskazali


https://forms.gle/bRy4wfaVyZBjaXgM7

jeszcze na sklep kuglarz.com i platforme allegro jako czeste miejsce zakupow, reszta
miejsc spotyka sie ze sporadycznym zainteresowaniem zakupowym klientow.

Jakosc sklepéw ogotem zostata oceniona jako “jest ok” z statystycznie normalnym
rozktadem negatywnych i pozytywnych opinii, z delikatng przewagg pozytywnych opinni w
stosunku do kuglarz.com i podrzuc.to gdzie na uwage zastuguje fakt ze podrzuc.to nie
dostato zadnej negatywnej opinii, natomiast kuglarstwo i impuls dostaty catkiem sporo
negatywéw. Decathlon jako duza firma dziatajgca w szerokiej dziedzinie sportowej
Swiadczy dos¢ wysrubowany korporacyjny standard jako$ci i rGwniez zostat oceniony
raczej z przewagg pozytywnych niz negatywnych ocen.

B ooswindcroniazakupows wintemetowyeh sepsch kugirsiich £ s O ® o ¢ @ 2 [cwewaz| | @

Pytanla  Ocpowiedzi @ Ustawienla

27 odpowiedzi BB Linkdo Arkuszy

Pocsumawanie Pytarie Pajadyncan

Jak czesto kupu|esz sprzet kuglarski online? 1D Kapij wysnos
apomisizi

Krdre rodzaje sprzgtu kupujesz najczescie? 1D Hopi) wyiees

25 cdpowiedzi

Jak czesto kupujesz sprzet kuglarski online?
26 odpowiedzi

@ Kilka razy w roku

@ Raz w roku

" Rzadziej niz raz w roku
@ Jeszcze nigdy



http://kuglarz.com
http://kuglarz.com
http://podrzuc.to

Ktoére rodzaje sprzetu kupujesz najczesciej?
25 odpowiedzi

Pitki do zonglowania / maczugi —12 (48%)
Kije / flowerstick / devilstick
Poi / wachlarze / hulahoop —11 (44%)
Diabolo / yoyo

Sprzet do ognia

Sprzet akrobatyczny / slackli...
Wszystko po trochu, zalezy...
Sprzet uzywany do animacji
Fan veile, poi veile

Chusty i obrecze do zonglow...
lluzja

Nie kupuje

Rope dart

14 (56%)

15

Z jakich sklepéw kuglarskich robites/as zakupy w ciggu ostatnich 2 lat?
26 odpowiedzi

kuglarstwo.pl
podrzuc.to
kuglarz.com
gimnastyka-artystyczna.com
impuls-poland.eu
decathlon.pl
allegro.pl 6 (23,1%)
Sklep animatora 2 (7,7%)

Esty 1(3,8%)

Olx, temu, vintrd, eatsy 1 (3,8%)

21 (80,8%)

6 (23,1%)

Flowtoys Play juggling —1 (3,8%)
Aliexpress 1(3,8%)
Nie kupuje —1 (3,8%)

Play
Dragon factory, firelovers



Co jest dla Ciebie najwazniejsze przy wyborze sklepu kuglarskiego?
26 odpowiedzi

Szeroki wybdr produktow
Dostgpnos¢ budzetowych prod...

Dostepnosé profesjonalnego s... 17 (65,4%)

Cena 17 (65,4%)
Wsparcie / porady / baza wiedzy 6 (23,1%)
Estetyka strony / tatwos¢ zakup... 7 (26,9%)
Czas dostawy / metody wysytki 11 (42,3%)
Ale najwazniejsza jest jakosc 1(3,8%)
Szczegotowy opis produktow,... 1(3,8%)
Nie kupuje 1(3,8%)
Dobre wykonanie 1(3,8%)
0 5 10 15 20
jak oceniasz jakos$¢ obstugi tych sklepdw, (kontakt, czas wysytki, odpowiedzi na reklamacije itp.)
B bardzo nie lubie [ nie lubie B jestok M lubie M bardzo lubie
10
5
0
kuglarstwo.pl podrzuc.to kuglarz.com gimnastyka- impuls-poland.eu decathlon.pl

artystyczna.com

jak oceniasz wygode zakupu w tych sklepach (wygoda strony internetowej, wyglad sklepu i wygoda interfejsu, metody ptatnosci i wysytki
itp.)

I bardzo nie lubie WM nie lubie WO jestok [ lubie M bardzo lubie
15

: | Bm  Unll

kuglarstwo.pl podrzuc.to kuglarz.com gimnastyka- impuls-poland.eu decathlon.pl
artystyczna.com




Jak oceniasz jakos¢ produktow w tych sklepach

B bardzo nie lubie M nie lubie W jestok M lubie M bardzo lubie

kuglarstwo.pl podrzuc.to kuglarz.com gimnastyka- impuls-poland.eu decathlon.pl
artystyczna.com

Jak oceniasz cene produktéw w tych sklepach?

B bardzo nie lubie @M nie lubie W jestok M lubie M bardzo lubie

kuglarstwo.pl podrzuc.to kuglarz.com gimnastyka- Impuls-poland.eu decathlon.pl
artystyczna.com

Co wyrézniato Twoim zdaniem najlepszy sklep kuglarski, z ktérego korzystates/as? 16

odpowiedzi

Ja lubie kupowacé od tworcédw, ale jesli chodzi o sklep to podrzué.to jest fajne bo sg tam produkty dobrej
jakosci.
Szeroki wybor rekodzieto lokalny rynek

W sklepie kuglarz jest wysoka mozliwos¢ personalizacji sprzetu co jest bardzo na plus.
Za to kuglarstwo na duzo réznorodnego sprzetu

Jakos¢ produktow przyjmowanie reklamacji czy dozywotnia gwarancja
Czas wysyiki

Jakos¢é customowego sprzetu

W Polsce nie ma najlepszego

Szeroki asortyment i mozliwos¢ kupienia zagranicznych produktow
Jest lepszy jakoscig sprzetu i cenami

Jakosc¢

Zwykle jestem zadowolony z kazdego

Spersonalizowane kartki w paczce z wysytkg z mitg wiadomoscig dla mnie w Podrzu¢.To; mozliwos¢

dogadania znizki przy wiekszych zamoéwieniach



Najwiecej pozytywnych opinii, duzy wybér i dobrze opisane produkty (kluczowe dla mnie sg wymiary
sprzetu itd.)

Nie kupuje w takich sklepach
Duzy wybor

Solidne wykonanie sprzetu od Dragon Factory

Czy miates/as kiedys negatywne doswiadczenie w ktéryms sklepie kuglarskim online?
Jesli tak, opisz.12 odpowiedzi

Nie
Jakos¢ sprzetu na kuglarstwo jest straszna (z pewnymi wyjgtkami) nie polecam
Ceny w kuglarstwie

kupitam wachlarze treningowe w kuglarstwo.pl ktére popsuty sie po jednym upadku i sklep twierdzit, ze
to normalne, ze sie psuja.

Kuglarstwo czesto potrafi zamuli¢ albo o czyms nie poinformowac. Sprzety treningiwe spod reki jezusa
potrafia sie roztopic w sucoe w polsce

Czas wysyiki

Kuglarstwo.pl - ich wyroby niszczg sie bardzo szybko w poréwnaniu do profesjonalnych zagranicznych,
czy nowszych lokalnych sklepow.

Nei
Brak wystania zamowienia na kuglarstwo.pl, po kontakcie szybko rozwigzano problem i dostatem
gratisy.

Raz zamowitem poi, ktdre po 2 pokazach sie rozleciaty. Byty kupione na kuglarstwo.pl

Jakie elementy chciat(a)bys$ widzie¢ w idealnym sklepie kuglarskim online?10 odpowiedzi

Bardzo lubie mozliwo$¢ samodzielnego dobierania kolorystycznego. Nie zawsze jest, dlatego wole

robi¢ zamowienia u twércow.
Wiecej informac;ji

Dostepnos¢ kazdego sprzetu z r6znymi wariantami, od cen po specyfikacje. Plus mozliwos¢

modernizacji z kreatora.

Darmowa wysytka

Kazdy wariant kazdego sprzetu, ale to raczej niemozliwe

Veile z faktycznego jedwabiu, tansze kije do spinningu/kontaktu

Filmiki z profesjonalng prezentacjg podstawowej obstugi sprzetu



tanie sprzety treningowe niskiej jakosci, ktére wystarczg na warsztaty lub by sprébowac czegos

nowego
Kiedy dostawa, skad jedzie z czego zrobione, przez kogo i td

Bardziej przystepne ceny lub promocje.

Bardzo pozytywnym aspektem zaangazowania ankietowanych byto udzielenie szerokiej
odpowiedzi na pytania otwarte, ktére daje inspiracje do podnoszenia jakosci
doswiadczenia uzytkownika w sklepie i szanse na jego czestszego korzystania z niego.

Klienci wskazujg, oprécz standardowego zestawienia odpowiedzi “cena-jakosé-czas
wysytki”, rowniez na inne potrzeby jak dodatkowa wiedza o korzystaniu z produktu “filmiki”,

“ wiecej informacji”, oraz customizacja produktow do wiasnych indywidualnych potrzeb
klienta.

Analiza zakupow klientow

Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne




Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne




Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

wskazuje to na problem w utrzymaniu klienta, najprawdopodobniej w zwigzku z brakiem
produktow eksploatowalnych po ktore klient mégtby powracac¢ ponownie, dodatkowo
dokupujgc cos nowego przez crosseling. firma mogtaby poszerzy¢ asortyment i sprobowac
wykorzysta¢ email marketing lub fanpage do zakomunikowania czego$ nowego i
ekscytujgcego co mogtoby zachecic starych klientow do skorzystania z nowej ekscytujgce;j
oferty lub akcji promocyjne;.

Niski wspotczynnik powracajgcych klientow powoduje problem z pozyskaniem klientow
przez ptatng reklame poniewaz kazdy koszt poniesiony na pozyskanie klienta jest
jednorazowym wydatkiem na jednorazowy zwrot co przy niskiej wartosci zamdéwienia
powoduje ryzyko braku zwrotu z reklamy.

W zwigzku z tym firma powinna dazy¢ do zwiekszenia wartosci pojedynczego klienta i
poprawi¢ wspotczynnik powracajgcych klientow zanim zacznie inwestowac w ptatng



reklame, natomiast wcze$niej powinna wykorzysta¢ wszystkie mozliwe darmowe sposoby
pozyskania klienta. Zwtaszcza rozwingé content marketing i pozycjonowanie SEO jako ze
poprawa w tym obszarze przetozy sie na trwaty wzrost naptywu klientow.

Analiza SEO

analiza porobwnawcza technicznych danych na temat wskaznikéw
majgcych wptyw na pozycje w wyszukiwarce google dla konkurencji
bezposredniej Podrzuc.To

Dla strony Podrzu¢.To sg dostepne wewnetrzne dane z narzedzi analitycznych Google
Search console, dla pozostatych musze postuzy¢ sie zewnetrznymi narzedziami
analitycznymi.

= Go gle Search Console Q, Sprawdz dowolny URL w hitps://podrzuc.to/” @ & @ HH o
@  https:ipodrzuc.tol - Skutecznosc & EKSPORTUJ
 Przeglad 24 godziny | 7dni ‘ 28dni | » 3Imiesigce | Wigce] - | Typ wyszukiwania: Sie¢ ~ | + Dodajfiltr Ostatnia aktualizacja: 4 godziny temu
+*  Skuteczno: SC

Q,  Sprawdzenie adresu URL Lqczna liczba Kik... Lyezna liczba wy.- R [ Srednia pozycia !

899  389tys.

= Indeksowanie
I Strony

@ Pliki wideo
g Mapy witryn

& Usuniecia

~ Eksperymenty i personalizacja
(& Podstawowe wskaznikii...

B HrTRS

~ Zakupy ZAPYTANIA STRONY KRAJE URZADZENIA WYGLAD W WYSZUKIWARCE DATY

& Motliwoscidia sprzedaw...

+ Ulepszenla v

W ciggu ostatnich 3 miesiecy strona pojawita sie na ktorejkolwiek
pozycji w hastach wyszukiwania organicznego (pozycje 1-100)
38,9 tysiecy razy.

Zostata kliknieta 899 razy.

Dla strony Podrzué.to GSC wskazuje na dosy¢ state rezultaty wyswietlen i kliknie¢ w
okresie 3 miesiecy, oscylujgce w okolicy 432 wyswietlen dziennie, przektadajgc sie na 9,98
kliknie¢ dziennie. Przektada sie to na konwersje 0.023 czyli 2,3% oséb ktérym google
wyswietlito link zdecydowato sie na niego klikngc.

Skutecznosé ¥ ExspORTUI
24godziny | 7dni | 2Bdni | v 3miesiace \Vlgi?Ji" I Typ wystukiwania: Siec - || + Dodajfiltr | Ostatnia aktualizacja: 4 godziny temu
ZAPYTANIA STRONY KRAJE URZADZENIA WYGLAD W WYSZUKIWARCE DATY
4 Kliknigeia
podr: i
reningo| )
pilki do zonglowania 7 782

sklep eyrkowy 24




Sekcja najczestsze zapytania wskazuje na 488 haset kluczowych w ktorych strona byta
wyswietlana szukajgcym, jednoczes$nie pokazujgc najsilniejsze hasta, ich statystyczng
pozycje, wyswietlenia i klikniecia.

Pierwsze hasto wskazujgce nazwe marki mowi nam tylko o sile marki. Wskazuje na
czestosc z jaka klienci chcieli trafi¢c doktadnie do tego sklepu a nie zadnego innego. Nie
ma potrzeby liczenia konwersji dla tego hasta poniewaz klienci mogli tylko szukac
informacji z wizytéwki google takich jak adres czy numer telefonu.

Bez dostepu do informacji na temat wyswietleri dla konkurenciji nie postuzymy sie tymi
informacjami aby poréwna¢ site marki na tle konkurencji. Mozemy natomiast uzyé tego
wskaznika czysto iloSciowo aby poréwnaé wzrost rozpoznawalnosci i sity marki po
zastosowaniu kampanii marketingowych.

Dodatkowo, sprawdzenie tego hasta bezposrednio w google ujawnia ze konkurencja nie
korzysta z ptatnych reklam adwords pod tym hastem, albo nie obawiajgc sie o swojg
pozycje albo nie posiadajgc wiedzy ze mogli by to robic.

Zdecydowanie jednym z dziatari marketingowych adwords powinno byé natomiast
umieszczenie reklamy pod hastem odnoszgcym sie do najsilniejszej bezposredniej
konkurenciji, tak Zeby przekierowaé¢ czes¢ ich klientéw na strone podrzué to.

Dalsza analiza stow kluczowych ujawnia najczesciej poszukiwane i
najczesciej klikane klucze zapytan. Daje to potencjalng informacije
co warto wzmocni¢ w wynikach SEQO i co warto uwzgledni¢ w



kampanii AdWords aby pozyskac jak najwiekszy wzrost
potencjalnych klientow.

Najczestsze
zapytania Kliknigcia Wyswietlenia Pozycja konwersja kliknigcia/wy$wietlenia

podrzué to 69 95 1 72,63%
poi treningowe 30 228 1,7 13,16%
pitki do
zonglowania 27 782 5,6 3,45%
sklep cyrkowy 24 60 1,4 40,00%
zoska pitka 22 1803 7,2 1,22%
piteczki do
zonglowania 16 936 6,3 1,71%
sklep kuglarski 12 129 2,7 9,30%
buugeng 11 154 3,3 7,14%
danball 10 187 9,9 5,35%
warsztaty
cyrkowe 10 63 23 15,87%
podrzuc to 10 13 1 76,92%
dragon staff 8 184 4,7 4,35%
kuglarstwo sklep 7 167 47 4,19%
poi 6 8270 10,2 0,07%
pojki treningowe 6 90 2,5 6,67%
poi ogniowe 5 144 3,3 3,47%
pilki do
zonglowania 5 114 4.5 4,39%
pitka zoska 4 905 7.9 0,44%
zonglerka 4 211 9,6 1,90%
pileczki do
zonglowania 4 103 4.5 3,88%
sklep kuglarski
warszawa 4 31 1,2 12,90%
contact poi 4 9 1,8 44,44%
warsztaty
cyrkowe dla
dzieci 4 7 2,9 57,14%
podrzu¢ 2 383 3,2 0,52%
kuglarstwo 2 224 10,6 0,89%
pilka zoska 2 215 4,8 0,93%
podrzuc 2 187 2,7 1,07%
sklep kuglarstwo 2 144 4,9 1,39%
kij ogniowy 2 97 12,5 2,06%
pitka do
zonglowania 2 87 4 2,30%
maczugi do
zonglowania 2 78 7,7 2,56%
pojki 2 73 4,2 2,74%

pojki ogniowe 2 55 2,5 3,64%



taniec z ogniem

akcesoria 2 45 2,7 4,44%
poiki 2 30 2,3 6,67%
dragonstaff 2 22 5,2 9,09%
smoczy Kkij 2 19 6,2 10,53%
zoska do grania 2 10 18,4 20,00%
zoski 1 885 4,8 0,11%
kuglarstwo pl 1 242 8,5 0,41%
zoska pilka 1 182 4,9 0,55%
wasyl art 1 128 4 0,78%
spinning jesus 1 116 3,7 0,86%
taniec z ogniem

nauka 1 68 7,8 1,47%
pitki do zonglerki 1 40 55 2,50%
fire show 1 33 15,1 3,03%
poi fireshow 1 30 2,7 3,33%
do zonglowania 1 25 6,6 4,00%
kulki do

zonglowania 1 24 5,1 4,17%
quick staff kij 1 22 8,3 4,55%

Mozemy tez zauwazy¢ ze hasta ktorych pozycja jest blizsza ,1” dajg
wiekszy poziom konwersji wyswietlenie » klikniecie.
Zwiekszenie pozycji wyswietlania dla istotnych haset poprzez dziatania SEO powinny

przetozy¢ sie na poprawe pozyskania klientow zainteresowanych zakupem i tym samym
na zwiekszenie sprzedazy.

Godne uwagi jest tez to Zze dla haset zawierajgcych bezposrednie nazwy produktéw
konwersja jest mniejsza w zwigzku z wyswietlaniem Google Merchant w wynikach
wyszukiwania.

Sklep Podrzué.to nie korzysta jeszcze z Google Merchant i traci na tym potencjalnych
klientéw na rzecz wiekszych platform jak Allegro, Temu, Kuglarstwo, czy sklep animatora.
Potencjalne szybkie korzysci firma odniesie wdrazajgc tg technologie pozyskania klienta.

Goo gﬂ oo TR
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Analiza linkdw zwrotnych wskazuje na niewielkg ilos¢ linkow
zwrotnych i niewielki Domain Rating. Zdecydowanie dziatania w tym
zakresie mogg przyniesc¢ szybkie wymierne korzysci stosunkowo
matym kosztem.

Backlink profile For podrzuc.to

Damain including subdomains. One link per domain

I Domain Rating Backlinks Linking websites

2 2 118 2.6

78% dofollow

Referring page Anchor and target URL

mozecie znalesc tez Swietne Hulahopy w
https://podrzuc.to Swietnym sklepie kuglarskim
dla wyhulanych

https://podrzuc.to/

Jak dobrac idealne hula - Hooping.pl
http://hooping.pl/wiedza/jak-dobrac-

idealne-hula/

przektada na wiele dziedzin zycia, odkad

Dlaczego zonglowanie zmienia mozg juz po i & f . :
4 N S kupitem pierwsze piteczki na https://podrzuc.toi

% 7 dniach? - SzybkaNauka.pro

Need more? Try Ahrefs’ Starter plan

plorer, a




Analiza optymalizacji technicznej strony wskazuje ze zostata juz
zoptymalizowana i dalsze dziatania w tym zakresie nie przyniosg
rezultatow. Zwiekszenie wartosci strony moze odbywac sie tylko

przez rozbudowe kontentu blogowego i zwiekszenie ilosci
produktow.

| Latest Performance Report for:
http:/podrzuc.to/

< Share

& Report generated

7 Test Server Location: I+l Var
/ Using: @ C

GTmetrix Grade * Web Vitals *

Performance ? Structure 7 LCP 2 TBT ? as i

A  100% 93% 721ms  Oms 0

Summary Performance Structure Crux Waterfall Video History Alerts

Log in or Sign up to see the rest of the Report

Try out GTmetrix for FREE and get full report details, more tests. monitering, locations, and more!
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Sitemap for podrzuc.to
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Strona podrzuc.to posiada 164 aktywne podstrony, to dosyc¢ typowa
ilo$¢ podstron dla matego sklepu internetowego. Zdecydowanie
dodanie nowych produktow i artykutow blogowych moze zwiekszy¢
rozmiar strony przektadajgc sie na wyzszg wartos¢ w
wyszukiwarce.

To z kolei powinno przetozyc¢ sie na wzrost potencjalnych klientow.

ANALIZA TECHNICZNA KONKURENCJI BEZPOSREDNIEJ



do przeanalizowania wskaznikdw seo uzyjemy darmowych i ogélnodostepnych narzedzi
takich jak:

Ahrefs Backlink Checker, (linki zwrotne zwiekszajg Google Page Rank przektadajac sie
na wzrost jakosci strony w oczach przegladarki a wiec na jej pozycje w Googlu)

Gtmetrix (techniczna optymalizacja i szybko$¢ tadowania strony jest informacjg dla Google
na temat jakosci strony),

xml-sitemaps.com do zmierzenia ilosci podstron witryny (im wiecej podstron dana strona
zawiera tym wiekszg warto$¢ ma dla wyszukiwarki w my$| zasady ,wiekszy wiecej
znaczy”)

Kuglarstwo.pl

@XML-Sitemaps.com TORRIS <

- Sitemap for kuglarstwo.pl #+ On Page SEO Checker for KUGLARSTWO.PL
Starting URL: hitps:/kuglarstwo,
Updated on: June 3 2075, 1729 708 pexes e

§ June 2025,12:29
011448
208 (crawlad: 1001)
56.52Mb

Brolen Links Detected We'l B2 mappy to recelve your testimanlal for the
elleman service we provie

kuglarstwo posiada 208 aktywnych podstron,
741nieaktywnych podstron

niaktywne podstrony (broken links), Swiadczg o problemach ze zdrowiem witryny i majg
negatywny wptyw na pozycjonowanie. Nie mniej duza ilos¢ aktywnych stron ma
przewazajgcy pozytywny wptyw.



Backlink profile for https://kuglarstwo.pl/

Domain including subdomains. One link per domain

m Domain Rating Backlinks Linking websites

3 8 9.1K 413

61% dofollow 29% dofollow

Referring page Anchor and target URL

trudne i wymaga znajomosci sceny.
Sztuczki Karciane - Poznaj Proste Sztuczki  Najwazniejsze zasady sceniczne przeczytasz w
z Kartami tej ksigzce .
ttps://naukailuzji.pl/sztuczki-karciane/ https://sklep.kuglarstwo.pl/p1181,blysk-w-oku-

eseje-o-sztuce-iluzji.html

button” moze byc¢ skrecanie hula na
srubkilwersja hula ogniowego od GORY , kied

Need more? Try Ahrefs’ Starter plan $ 29
fmo

Site E plorer, and Site Audit

kuglarstwo posiada Domain Rating 38
9,1 tysiecy linkdw zwrotnych z 413 stron.

To jest bardzo przyzwoity rezultat, wskazujgcy na wspotprace z
jakgs agencjg SEO. Konkurujgc z tg firmg o pozyskanie organiczne
nowych klientow, dobrze bytoby przyblizy¢ sie do takiego rezultatu.
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Latest Performance Report for:
https:/kuglarstwo.pl/

«£ Share

Report generated:

Zarablaj na zakupach znajomych Test Server Location

o s Using:

GTmetrix Grade Web Vitals »

Performence ? Structure ? LCP & TBT ? CLs @ Get more On-
Demand tests

») 78% 85% 27ms 0.02 e e i

more On-Demand
tests an a GTmetrix
PRO plan!

Surmnmary Performance Structure Crux Waterfall Video History Alerts Upgrade Plan

Speed Visualization ?

10.9s 1375 15 35 T4s

Hully Loaded lime: 1/4s

First Contentful Pant: 115
Time to Interactive: 2.0s
Largest Contentful Paint. 2.0s.

Onload Time: 2.08

Top Issues Page Details ?
These audits are identified as the top issues impacting your Pages with smaller total sizes and fewer requests tend to load faster,
" " oy Al FCP LCP TBT cLs “ B
perfarmance
; 174s
Use a Content Delivery Network Al e s e oy Loaded Tme

(CDN})

Avoid multiple page rediracts Patential savings of 612ms o Total Page Size - 159MB

FCP. |LCP 1
Us: licit width and height i i o

s explicit width and height on image. oo ool oony & 1.18MB 300KB
elements CLs

Serve static assets with an efficient e i o el P 3
cache policy Potential savings of 130KB R Total Page Reguests - 83

5 MG Js  |Other
; 1 resource found ¥ 23% F‘fﬁ;

Avoid CSS @imporl .

Look i scing Jav reducing web-fonts, and image

Impraving these audils seen here can help as  starling paint for averall performance gains

oplimization to ensure a lightweig amlined websile

See all Structure audits

More from GTmetrix

Additional tips and suggestions based on your page analysis.

Need help with optimization?

’\ Find a developer with our partner Fiverr to optimize your performance

Use a Content Deliver: Consider monitoring this page

e ’ UL Discover more Insights with GTmetrix PRO
s Lsarn why perfarmance monitoring is

Learn why and potential soluticns important. Read the guide Analyze more pages, test on mobile devices, check performance in Premium Test

Locations, monitor hourly and much more

Get PRO insights now

Resd our biog fo more performance tips and aty

=

Need optimization guides and
advice?

Check out the GTmetnx blog for tips

and how-tos! Read the guice

Resources

metrix

GTmetrix was created for website owners to easily test the
s or

performance of their webpages. T it




kuglarstwo posiada dos¢ dobrze zoptymalizowang wydajnosé
strony, szybki czas fadowania i rozmiar 1,5MB co oznacza ogolng
dos¢ dobrg optymalizacje techniczna.

kKuglarz.com

@XML-Sitemaps.com

Sitemap Details

-8 Sitomap for kuglarz.com o lorRHARZ.E0M

Starting URL: hitps-fkuglarz.camy
Updated on: June 5, 2075, = -
d Sitemap Details
What's next?
1 B June 2025, 13:16
001:418
B GOWNLOAD YOUR XML SITEMAR FILE 91 (eravled: 109)
it 1 oot fol vebsite
b wEn i nsol
Sitemap Preview B VIEWFULL XML ETEMAS
URL Last Mod Priority *
: i
|

Kuglarz ma zdecydowanie mniej podstron ale wcigz caikie'm.durzo, 91 aktywnych podstron,
0 nieaktywnych.

hrefs Backlink profile for https://Kuglarz.com/

Domain including subdomains. One link per domain

Domain Rating Backlinks Linking websites
0 64% dofollow

Referring page Anchor and target URL

Boost Ahrefs DR, Moz DA, and Majestic TF

with Proven Backlinks for All Niches, Boost https://kuglarz.com For Ahrefs DR, Moz
Including Gambling and High-Competition DA, and Majestic TF with Quality Dofollow
Niches — SkyLinkSEQ: Competitors Trust Backlinks and Guest Posts — See Results First,
Our Proven Backlinks — No Restrictions, Pay Later! Click Here to Place an Order or Visit
Expert Team, All Niches, All Languages, SkylinkSEO.com. Contact Us Anytime on
Results First, Pay Later! Telegram at t.me/skylinkseo

Need more? Try Ahrefs’ Starter plan [Ef

A s Explorer, Audit

Kuglarz nie posiada Domain Rating i bardzo mato linkéw zwrotnych, wszystkie
wyswietlane przez Ahrefs to linki ktore stanowig reklame dla pozycjoneréw, opublikowane
przez agencje SEO, zeby zainwestowali w zakup linkéw zwrotnych korzystajgc z ich
agenciji. Google ignoruje takie linki nie traktujgc ich jako dodatkowg wartosc.
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GTmetrix Grade -

Performance ? Structure 7
i 10/
J O 1 70
Summary Performance Structure Grux

Speed Visualization ?
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Pricing

Latest Performance Report for:
https:/kuglarz.com/

Report generated:
Test Server Location

Using:

Web Vitals -

CLS B

0

LCP (2

4 5s

Monitor this page
on an hourly basis

Get fine grain
performance tracking
on this page with
hourly menitoring on a
‘GTmetrix PRO plan!

Waterfall

Video Alerts

History

Upgrade Plan

Top Issues

Ihese audits are identified as the top issues impacting your

performance.

Rl Sy SO TS Total size was 19.7MB
payloads LCP
Reduce initial server response time

s Root document teok

Use a Content Delivery Network ., o 4
(CDN)
Use explicit width and height on image

elements 1image found

Serve static assets with an efficient
cache policy

Improving these audits seen here can help as a starting point for overall performance gains.

More fromn GTmetrix

Additional tips and suggesticns based on your page analysis.

Looks like you're running Use a Content Delivery

WordPress Network
Have a look at our WP optimization Learn why and potential soluti
tips. Read the guide Read the guide

N

Consider monitoring this page

=

Learn why performance menitoring is advice?
R

important. Read the guide

and how-tes! Read the guide

Potential savings of 1.90MB

Need optimization quides and

Largest Contentful Paint: 4.55
Time to Interactive: 538

Qnload Time: § 7s

Page Details *

Pages with smaller total sizes and fewer requests tend to load faster.

LCP TBT cLs
8.6s
bt Fully Loaded Time
802ms ~ Total Page Size - 19.7MB

~

v

v
Look into reducing pt, reducing web-fonts, and imags
optimization to ensure a lightweight and streamlined websi

\\(% Reduce your image file sizes automatically )

Compress and optimize your entire WP Meadia Library with Imagify

Need help with optimization?

Find a developer with our partner Fiverr to optimize your performance

>

@

ons.

Discover more insights with GTmetrix PRO

Analyze more pagses, test on mobile devices, check performance in Premium Test
Locations, monitor hourly and much more

Get PRO insights now

Read our blog for mor lips and advice

Check out the GTmetrix blog for tips

metrix

GTmetrix was created for website owners to easily test the
performance of their webpages. |

Resources

Got Questions?

X fin




Kuglarz ma bardzo niski rezultat w raporcie optymalizacji technicznej seo na GTmetrix,
wida¢ na nim Ze strona wczytuje sie powoli, rozmiar strony to az 19MB co znaczy ze nie
zostata zoptymalizowana. Google bedzie jg wyswietla¢ nizej w wynikach wyszukiwania.

Sadzac po danych analizy technicznej firma jest jeszcze mtoda i nie inwestowata jeszcze
w specjaliste SEO, raczej bazuje na renomie i marketingu szeptanym lub ptatnej reklamie
zeby zoskiwac nowych klientéw.

Impuls-poland.eu

@ XML-Sitemaps.com

Siternap Details

Sitemap for impuls-poland.eu bsite Audit for IMPULS-POLAND.EU

Starting URL: it J
Updated on: Jun 5 pages = Yot
sitemap Lietaills

What's next?

n 5 June 2025, 13:53
0:01:095
xed 125 (crawled: 127)
9.44Mb

i 7 - Sprzedaz sprzetu
Sitemap Preview %o zaglerki
ks robatycznej
URL Last Mod Priority -
%

[/} Competitor Analysis Tor

and gain valuable SE

Strona posiada 125 podstron, to catkiem przyzwoity rozmiar jak na maty sklep internetowy



Backlink profile For http://impuls-poland.eu/

Domain including subdomains. One link per domain

Domain Rating Backlinks Linking websites

0 ¥

59% dofollow

Referring page Anchor and target URL

Make Google Work for You
nko.com% Leading the Way
eqqqg-rank-website

Rank drops? Say goodbye for impuls-poland.au
- helle ExLinko.com.
https://impuls-poland.eu/

Effective SEO Iterations to Ensure Maximum
Visibility: iTxoft

p.itxoft.com/avoiding-seo-

Thanks impuls-poland.eu! Expect nothing but
world-class solutions at every turn.

Need more? Try Ahrefs’ Starter plan B $ 29
/mo

Audit

stronpiada 42 linki zwrotne z innych stron, pojawiajg sie tu gtéwnie darmowe kataldgi
firmowe jak na przyktad mapa.targeo, wcigz Domain Rating jest zerowy, lepiej niz kuglarz,
natomiast gorzej niz kuglarstwo.

Latest Performance Report for:
http: /impuls-poland.eu/

rix Grade + Web Vitals
Performance Structure 8 Lep TBY * cLs @
J Oms O
Surnmary Perfonmance Structure T Waterfall Video Histary Alerts

Speed Visualization *

Lowokes like
Wl

youre runeing Use a Content Dellvery
Metwark

=

Consider moaitorng this page

Pricing Fosources

metrix




Impuls poland ma niski rezultat na Gtmetrix wskazujgcy na brak optymalizacji technicznej.
Bedzie jej ciezko bazowac na pozyskaniu klienta przez wyniki organiczne, rowniez bedzie
musiata pozyskiwac klientéw przez ptatng reklame i marketing szeptany.

https://www.gimnastyka-artystyczna.com/

strona jest juz mniej bezposrednio zwigzana z kuglarstwem niz poprzednie, wcigz jednak
znaczna cze$¢ asortymentu pokrywa sie z poprzednimi firmami, takie jak na przyktad pitki i
maczugi, jednak réwniez znaczna cze$¢ asortymentu koncentruje sie na produktach
cyrkowych i akrobatycznych jak obrecze akrobatyczne.

@ XML-Sitemaps.com 1 Fro sTEaaes

Sitemap Details

iternap for www.gimnastyka-artystyczna.com A On Page SEO Chekar for GIMNASTYKA
ARTYSTYCZNA.COM

Jetails
What's next?

eated on 5 June 2025, 14:05
335 (crawled: 242)
~ 6.77Mb

strona posiada 335 podstron, jest zdecydowanie wieksZa niz kuglarz, impuls czy
kuglarstwo (obecnie, kuglarstwo miato kiedys$ wiecej ale sg nieaktywne).

Uncover full report details with @ FREE GTmetrix account :
Get full report details and more testing capacity with a FREE GTmetrix account.
Log in Create a FREE account & Foge vetings
Latest Performance Report for: —
https:/www.gimnastyka-artystyczna.co... T

Report generated: Th
Test Server Location: |+ Vancouver, C

Using: @ Chrome 125.0

GTmetrix Grade ¢ Web Vitals »

Performance ? Structure ? LCP TET &2 CLS &

/= 96% 90% 1.1s Oms 0



https://www.gimnastyka-artystyczna.com/

Strona jest zoptymalizowana technicznie.

hrefs Backlink profile for https://www.gimnastyka-artystyczna....

Domain including subdomains. One link per domain

| Domain Rating Backlinks Linking websites
6 34% dofollow 45% dofollow

Referring page Anchor and target URL

otoz zupetnie przypadkiem... w sklepie dla
gimnastyczek artystycznych :)
http://www.gimnastyka-
artystyczna.com/obrecz-do-gimnastyki-
rodeo.htm powinno przyjé¢ w tym tygodniu wiec
opowiem szczegdtowo | zrecenzujg

http://www.gimnastyka-

HULA HOOP SKEADANE - Hulajdusza!

https://hulajdusza.eu/hula-hoop-skladane/

Stroa osiada niewielkg ilos¢ linkdw zwrotnych i niewielki ale obecny Domain Rating.

Whioski analizy SEO

Rynek konkurencji w branzy kuglarskiej jest maty i strony pozycjonujg sie dobrze pomimo
nieduzej uwagi przyktadanej przez firmy do marketingu i pozycjonowania. Widac tutaj
spory kontrast miedzy kuglarstwo.pl a catg resztg, wida¢ ze dysponowali budzetem i
dtugoterminowg, konsekwentnie realizowang strategig SEO oraz widac ze na przestrzeni
czasu przeszli dtugg droge i dokonali w swojej historii pare zwrotéw (widoczne po broken
backlinkach)

Szybka analiza konsumenta pokazuje réwniez rezultat w postaci duzej ilosci kupujgcych
znacznie odbiegajgca od reszty firm.

Analiza konsumenta wskazuje tez na czeste problemy z jakoscig produktéw i
niesatysfakcjonujgcy rozstrzat miedzy jakoscig a ceng. Znaczy to ze pomimo nizszego
zaufania doswiadczonych klientow,

firma kuglarstwo nie ma problemu z pozyskaniem nowych, niedo$wiadczonych klientéw z
wyszukiwarki i innych kanatéw organicznych. Firma Podrzu¢.to jako druga na rynku,
cieszy sie dobrg opinig konsumenta, jest doceniana jakos¢ i unikatowo$¢ produktow,
natomiast nie jest w stanie pozyskac¢ sporej czesci rynku pomimo pozytywnych opinii
wsrod doswiadczonych klientow.

Zdecydowanie poprawienie pozyskania nowego klienta bez wyrobionej opinii o rynku
powinno przetozy¢ sie na wzrost rentownosci w dtugoterminowej perspektywie. Mysle ze
pozyskanie tych klientow jest mozliwe do osiggniecia przez optymalizacje oferty firmy oraz
zawartosci dodatkowej w postaci content marketingu ktoéry zapewnitby wsparcie w
pierwszych krokach w kuglarskim swiecie oraz pozwolit zbudowacé klientom relacje z
markg i zaufanie do firmy jako lidera kompetencji i jakosci.

Dodatkowo dobrym kierunkiem jest zbudowanie wiekszej bazy linkéw SEO tak zeby
zblizy¢ sie do rezultatébw monopolisty rynku, pozwoli to stworzyé zaplecze do pozyskania
klientow przez klikniecia w linki, oraz przez wyswietlanie wyzej w pozycji google



pozyskujgc wiecej uwagi potencjalnego klienta i zapewnienie odpowiedzi na jego potrzeby
jako pierwszy.

Dodatkowo zmniejsza to tez szanse na porownywanie ofert i konkurowanie ceng, jako ze
czesc klientéw dokonuje impulsywnego zakupu pierwszej oferty odpowiadajace;j ich
potrzebom, jeszcze inna czes¢ jezeli zobaczy sklep podrzuc.to jako pierwszg oferte,
bedzie poréwnywac inne oferty z internetu do tej oferowanej przez ten sklep jako
pierwszy(efekt zakotwiczenia) i ostatecznie nawet po poréwnaniu z innymi sklepami moze
powrdci¢ do pierwszej oferty celem dokonania zakupu.

DZIALANIA SEO

POZYSKANIE LINKOW

Na potrzeby zwiekszenia pozycji strony Podrzuc.to w wyszukiwarce postanowitem podjgc
dziatania budowania bazy linkdbw seo przez mix dziatan:

Pozyskanie linkéw w miejscach naturalnie zwigzanych z potencjalnym klientem, strony o
cyrku i kuglarstwie.

NATURALNE LINKI

linki tworzone albo jako artykuty sponsorowane w realnie czytanych mediach albo jako
komentarze pod postami powigzanymi tematycznie z zagadnieniem strony. Produkujg
warto$¢ dla klienta i majg realng szanse dotarcia do kogo$ zainteresowanego kliknieciem
w link i skorzystaniem z oferty. Drozsze i trudniejsze w pozyskaniu.

Na potrzeby tego projektu skupitem sie na pozyskaniu nieco tatwiejszych i tarnszych linkéw
w komentarzach pod stronami wyszukiwanymi w google pod hastami “cyrk blog
komentarz” i “kuglarstwo blog komentarz” jako ze hasta cyrk i kuglarstwo odnoszg sie do
niszy a dopisek “blog” i “/komentarz” utatwiajg znalezienie stron na ktérych tatwo jest
dodawac¢ komentarze z linkiem.

Strony ktore po wklejeniu komentarza wymagajg moderacji przez administratora strony
pomingtem w zestawieniu ponizej jako ze najczesciej sg pomijane przez administratorow i
nie publikowane. Zamieszczam w zestawieniu te ktdre zostaty zatwierdzone
automatycznie.



Papuga Fireshow Fireshow Pokazy Ognia Pokazy Led Skiep O Nas Blog & Fllmy

Napisz komentarz.

Sortujwg: Nojnowsze

|ezell pofrzebulecie dobrego sprzetu do fireshaw to zapraszam na hitpe.fpodrzuc to doskonade)
|akosci rekwizyty ogniowe

) Pt [3 Oapawieds

Przyktadowy komentarz pod postem na blogu firmy zajmujgcej sie fireshow linkujgcy do
sklepu podrzuc.to


https://www.portalcyrkowy.com/post/cyrk-wictoria-otworzy%C5%82-sw%C3%B3j-sklep-internetowy-zni%C5%BCki-dla-naszych-czytelnik%C3%B3w
https://www.portalcyrkowy.com/post/cyrk-wictoria-otworzy%C5%82-sw%C3%B3j-sklep-internetowy-zni%C5%BCki-dla-naszych-czytelnik%C3%B3w
https://zonglowanie-rozwoj-osobisty.blogspot.com/2014/10/juggling-inspiration-nauka-zonglowania.html?sc=1751389441532#c1972768348398873070
https://zonglowanie-rozwoj-osobisty.blogspot.com/2014/10/juggling-inspiration-nauka-zonglowania.html?sc=1751389441532#c1972768348398873070
https://zonglowanie-rozwoj-osobisty.blogspot.com/2014/09/artyku-cyrkowe-sztuczki-newsweek-polska.html
https://zonglowanie-rozwoj-osobisty.blogspot.com/2014/09/artyku-cyrkowe-sztuczki-newsweek-polska.html
https://www.blog.tarantoga.pl/?p=2091

Natomiast analiza ruchu i pozycji dla kluczowych haset oraz ilos¢ haset pod ktérymi strona
wyswietlita sie w google search console nieco sie poprawita.

= Google Search Console Q  Sprawd? dowolny URL w hiips://podrzuc. 1o/ @ % @ m o
® hnpspodrive e ¥ Skutecznose & EKSPORTUS
# Przeglad | 2ac0aziny | 7anl  zmeni | o Imiesice | Wiecej - | Tvp wysrukiwania: sie¢ - | | + Dodafilte Ostainia akiuslizacis: 3 godzing temn
~n Skutecznosé
Q, Sprawdzenke adresu URL B Lgcma liczha Hik... [ tcanaliczba wy— ] Sredni CTF rednia pazyc
o

102tys. 37tys. RS 9,1
= Indeksowanis @ o
B stron
O Stony -
B Piki wideo ¥

T2 Mapy witryn

W Usunigeia

~ Eksperymenty | personalizacia

(3 Podstawowe wekazniki |

& HrTes

- Zakupy

& moziiwosci aia sprzecaw.

~ Ulépszenia ZAPYTANIA STRONY KRALE URZADZENIA WYGLAD W WYSZUKIWARCE DATY

£ Menunawigacyjne _
, Bezpieczenistwo i rgezne

dziatania Najezaetnas rapytania + Kikidosla

& Gk

= Go gle Search Console Q  Sprawdz dowolny URL w  hitps://podrzuc to/” @ S 9 o o
#  hitpsifipodrzuc.tol - Skutecznos¢ & EKSPORTUJ

A Przeglad 24 godziny | 7 dni ‘ 28dni |+ 3Imiesigee | Wiecej ~ | | Typwyszukiwania:Sie¢ ~ || + Dodajfiltr Ostatnia aktualizacja; 4 godziny temu
~"  Skutecznosc

Q,  Sprawdzenie adresu URL 7] Lgezna liczba Klik... (4 Laczna liczba wy..

899 389tys.
@ 0]

+ Indeksowanie
|E—j Strony
@ Pliki wideo

Tg  Mapy witryn

& Usuniecia /\/\
AN NN
~ Eksperymenty | personalizacja
4032025 403.2025 4.03.2025 104,202

& Podstawawe wskazniki i..

&) HTTPS

~ Zakupy ZAPYTANIA STRONY KRAJE URZADZENIA WYGLAD W WYSZUKIWARCE DATY

& Mozliwesci dia sprzedaw...

» Ulepszenla

Zauwazalne w porownaniu porownywalnych zakreséw 3 ostatnich miesiecy jest:
Wzrost liczby kliknie€ w strone przez klientéw, z srednio 900 do 1020,

nieznaczny spadek sredniej liczby wyswietlen z 38,9 do 37 tysiecy,

ale za to jest zauwazalna nieznaczna pozytywna poprawa klikalnosci haset, wzrost click
through rate z 2,3 do 2,8%

spadek sredniej pozyciji jest zwigzany z wzrostem ogolnej liczby haset dla ktérych strona w
ogdle pojawiata sie w wynikach wyszukiwania, z 488 do 524 czyli nowe 36 haset
wyszukiwania.



Google Search Console
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pilki do Zangloveania

sklep eyrkowy

zoska pilks

pileczki do 2onglowania

sklep kuglarskl

buugeng

danball

warszlaly cyrkowe

STRONY KRAJE URZADZENIA

stare rezultaty pozycji wyszukiwania dla haset
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& ExsPORTUS

Ostatnia aktualizacja: 4 godziny temu

DATY

Mozemy zauwazy¢ wzrost sredniej pozycji wyswietlania dla danych haset
pitki do zonglowania z 5.6 do 5.1 (poprawa o 0.5)
piteczki do zonglowania z 6.3 do 5.8 (poprawa o 0.5)
sklep kuglarski z 2.7 do 2.5 (poprawa o 0.2)

wzrost kliknie¢

pitki do zonglowania z 27 do 37
piteczki do zonglowania z 16 do 21




sklep kuglarski z 12 do 21
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Poprawa pozycjonowania jest dobrze widoczna w nowo dodanej funkgciji “statystykach” w
Google search console, pokazujg¢ wzrost dla catej strony w ostatnich 28 dniach:
kliknie¢ 0 29%

wyswietlen o 18%



Dla najbardziej istotnych podstron:
strona gtéwna 6%

kategoria produktéw zonglerka o 35%
kategoria produktow poi 0 141%
kategoria produktéw fireshow o 94%
strona sklepu 0 120%
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Zauwazalny jest powolny trend wzrostowy pokazujgcy ze dziatania SEO majg charakter
dtugoterminowy i rezultaty widoczne sg stopniowo ale tez utrzymujg sie pdzniej na statym
poziomie co przektada sie na dobry dtugoterminowy zwrot z inwestycji w pozycjonowanie
w dtugotrwatym doptywie klientow.

Dla firmy dziatajgcej w waskiej niszy z niskg rentownoscig z pojedynczego klienta
pozycjonowanie SEO okazuje sie jednym z tanszych, fatwiejszych do wdrozenia i
optacalnych rozwigzan marketingowych.

Uwaga:

Najprawdopodobniej gtéwny, pozytywny wptyw na poprawe SEO strony miaty jednak
artykuty content marketingowe optymalizowanie pod SEO kluczowych haset, oméwione w
kolejnej sekcji dziatan marketingowych.

Google konsekwentnie na przestrzeni ostatnich lat odchodzi od obliczania wartosci strony
na podstawie samych linkéw, bierze pod uwage jeszcze ich zgodnos¢ z realng
zawartoscig strony, to znaczy czy stowa klucze umieszczone dookota linka pokrywajg sie z
stowami kluczowymi na stronie, ale przede wszystkim coraz mocniej skupia sie na
rzetelnosci tresci na stronie, dogtebnym i wyczerpujgcym eksperckim pokryciu tematu,
rzetelnosci tresci, doswiadczeniu uzytkownika.

Dopiero kompleksowe dziatanie bazujgce na budowaniu wartosciowej tresci dla klienta
potaczonej z linkowaniem do niej z zewnagtrz oraz intuicyjnym linkowaniu wewnetrznym
strony przektada sie na satysfakcjonujgce rezultaty. Dodatkowym plusem takiego



kompleksowego dziatania jest stworzenie dodatkowej wartosci dla klienta w postaci
artykutéw content marketingowych ktére zapewnig mu dodatkowg wiedze na temat niszy i
korzysci korzystania z produktéw firmy.

Dziatania marketingowe

kontent marketing

W zwigzku z ograniczonym rozmiarem rynku konsumentéw celem budowania zrozumienia
potrzeb i korzysci nowych potencjalnych klientdéw, oraz podgzajgc za wskazang w ankiecie
konsumenckiej potrzebie wiekszej ilosci wiedzy w zakresie niszy kuglarstwa i pedagogiki
cyrku stworzytem, przy wykorzystaniu systeméw LLM takich jak ChatGPTv4, Gemini,
Claude, artykuty content marketingowe bazujgce na strategii evergreen content (czyli
artykutow o zawsze aktualnym charakterze) zoptymalizowane pod kgtem SEO, nasycone
stowami kluczowymi znajdujgcymi sie w zakresie bezposredniego odniesienia do
produktéw i dziatalnosci firmy, o dogtebnym charakterze i dlugosci od 2000 do 4000 stow
na artykut, z zacheceniem do podjecia dziatania i zakupu produktow w sklepie

Kazdy artykut po wygenerowaniu w LLMach byt recznie redagowany, najbardziej
warto$ciowe elementy z kazdego LLMa byty tgczone razem i dalej rozbudowywane
recznie napisanym tekstem dla uzyskania mozliwie najlepszej jakosci dla klienta.

Czas potrzebny do napisania artykutu specjalistycznego takg metodg to srednio 3 godziny.
Wykorzystanie innowacyjnych narzedzi pozwala znacznie zoptymalizowac¢ koszt takiego
artykutu, pozwala znacznie ograniczy¢ czas badan tematu ale wymaga doswiadczenia w
obstudze LLMow, tak aby generowaty oczekiwane rezultaty.

Wymagato to wyszkolenia LLMow poleceniami przeanalizowania stron podrzué.to oraz
stron konkurenciji, zwtaszcza kuglarstwo.pl, szkolenie botéw zajeto dodatkowe kilka godzin
ale pozwolito znacznie poprawi¢ doktadnosc ich dziatania.
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https://podrzuc.to/pedagogika-cyrku-nowe-mozliwosci-w-terapii-adhd-i-autyzmu/

https://podrzuc.to/pedagogika-cyrku-w-resocjalizacji-metody-i-efekty/
https://podrzuc.to/zonglowanie-dla-seniorow-jako-stymulacja-rozwoju-mozgu-korzysci-dia-
seniorow-przeglad-badan-i-praktyczny-poradnik-jak-zaczac/
https://podrzuc.to/jak-sztuka-uliczna-i-kuglarstwo-zmieniaja-przestrzenie-miejskie/
https://podrzuc.to/cyrk-w-domu-pomysly-na-rodzinne-zabawy-z-dziecmi/
https://podrzuc.to/poi-taniec-z-ogniem-swiatlem-i-pasja-przewodnik-po-swiecie-krecenia-p
oikami/

https://podrzuc.to/dlaczego-warto-zonglowac-korzysci-dla-mozgu-ciala-i-nastroju/
https://podrzuc.to/kij-kontaktowy-pasja-sztuka-trening-i-ogien-kompletny-przewodnik-po-fa
scynujacym-swiecie-contact-staff/
https://podrzuc.to/rozwijanie-umiejetnosci-krecenia-ogniowym-kijem/
https://podrzuc.to/nauka-zonglowania-od-podstaw-do-mistrzostwa-kompletny-przewodnik-
dla-kazdego/
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https://podrzuc.to/kompendium-nauki-poi-od-pierwszego-obrotu-do-pelnego-flow-przewod

nik-krok-po-kroku/
https://podrzuc.to/kompletny-przewodnik-po-sprzecie-do-zonglerki/

Techniczne modyfikacje strony internetowej Podrzuc.to
Korzystajgc z systemu zarzagdzania tresciag CMS Wordpress

potgczonego z systemem generowania szablonow wizualnego interfejsu uzytkownika
Elementor Pro oraz nowo zainstalowany pakiet wtyczek dynamicznego zarzgdzania
elementami tresci CrocoBlock Jet-Search, Jet-SmartFilters Jet-WooBuilder zostaty
przebudowane istotne dla klienta elementy, w szczegdlnosci:

Strona wyswietlajgca produkty skiepowe:

Wzbogacona o system inteligentnego wyszukiwania produktéw w sklepie, umozliwiajgcy
szybkie wyszukiwanie produktu interesujgcego klienta produktu po stowach ktére go
interesujg. dodatkowo system zapisuje najczestsze zapytania poprzednich klientéw i
wyswietla je ponizej paska jako inspiracje dla klientéw, jednoczesnie informujgc
wiasciciela, czego szukajg klienci.
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Boczny pasek dodajgcy funkcjonalnos¢ aktywnego filtrowania kategorii produktéw,
zakresow cenowych i zaawansowanego sortowania przez cene, nazwe, bestsellery lub
losowe produkty, oraz filtrowania produktach po zakresie cenowym.

Sort.., v F

Sort... v 5— Bike
ort... ]
przeprojektowany zostat layout

BALANS kafelkéw produktéw,
DANBALL Losowe
FIRESHOW Cena: Od Najtanszych
KIJE Cena: Od Najdrozszych
KROPKI W CIAPKI Data dodania: Od Najnowszych

POI Data dodania: Od Najstarszych
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Kije, Spinning Jesus Kije, Spinning Jesus FireShow, Kije, Spinning Jesus FireShaw, Kije, Spinning Jesus FireShow, Kije, Spinning Jesus
BUUGENGI KOSCISTE DRAGON STAFF CZERWONY KIJ CALOPALNY PRO 1,4M  KIJ DO KONTAKTOW 100MM KIJ DO KRECENIA 1,3M
PAZUR GLOWICA 1,3M
280.00 zt 650.00 zt 160.00 zt - 210.00 z¢
Misternie drukowane buugengi 360.00 zt ze 141 cm diugodc kija a2 70 cm = 250.00 zt Te kije do artystycznego krecenia i
inspirowane mikroskopowymi obrazami  Dragonstaff to rozszerzona wersja kija, pokryte.. Te kije do artystycznego toczenia po przerzucania. Jezeli krecisz szybko..
komarek roslinnych. Nie tylko. ma stosunkowo krotky historie bo.. ciele, robienia stevow i...
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Kije, Spinning Jesus FireShorw, Kije, Spinning Jesus FireShowe Kige, Spinning Jesus FimShow, Kije, Spinning Jesis
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nowe kafelki produktéw, wyswietlajgce produkty w bardziej
: atrakcyjny i spojny wizualnie sposob, ktory powiniej tatwiej
7— 650 - przekonywac klienta na podswiadomym poziomie ze sg to produkty
klasy premium i cena jest adekwatna do doswiadczenia, a ciepta
== kolorystyka powinna korespondowac z obietnicg radosci, motywac;ji i
dobrej zabawy.

R ——— Dodatkowo w wprowadzonym bocznym pasku filtréw zostaty dodane
kafelki produktéw, ostatnio przegladanych przez klienta, dajgc
mozliwosé powrotu do wczesniej oglgdanych przez klienta
produktow i przypominania mozliwosci ich zakupu przez zwiekszong
ekspozycije.

Dla szablonu skilepowego jako dominujgcy zostat okreslony jako
dominujacy kolor pomaranczowy wzbudzajgcy zainteresowanie oraz

hitps://podrzuc to/produk/pil




pozytywne emocje u odbiorcy, oraz zielony jako kolor zapewniajgcy poczucie
bezpieczenstwa, zwtaszcza dla ceny produktu, oraz jako dobrze kontrastujgcy z
dominujgcym pomaranczem przyjetym dla przyciskéw dziatania przenoszgcych do strony
produktu czy dodajgcych produkt do koszyka. Kolor czcionki dla nazw produktow i opisow
zmieniony na biaty jako Izejszy emocjonalnie od poprzedniego koloru czarnego i
jednoczesnie czytelniejszy na kolorowym tle.

W dolnej czesci strony zostata dodana sekcja “polecanych produktow”, do ktérej zostaty
wybrane produkty o najwigkszej marzy i rentownosci dla firmy, oraz sekcja “moze mito cie
zaskoczy” ktéra wyswietla losowe produkty zeby dac klientowi dorzuci¢ do koszyca co$
czego sie nie spodziewat na by¢ moze podejmie przypadkowg emocjonalng decyzje na
temat produktu ktorego nie szukat a ktéry mu sie spodobat.
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Poréwnanie starej strony sklepu z nowg strong sklepu:
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Strona gtéwna zostata rowniez wyposazona w taki sam pasek polecanych produktéw aby
jeszcze zwigkszyc ich ekspozycje.
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informacyjna na
dole strony
gtobwnej zostata

s = znacznie
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pozycjonowanie
SEOi
poinformowac
zainteresowanych
szkoleniami
klientow w
zakresie
dodatkowych ustug
firmy w zakresie
organizacji szkolen
z pedagogiki
cyrku. Moze
pomaoc to poprawié
percepcje firmy
jako profesjonalisty

SZKOLENIA METODYEZNE

w branzy i
zaufanie klientow i
dodatkowo
>»@L €L przetozyé sie na
wzrost sprzedazy.




Dodatkowo strona pojedynczego produktu oraz strona podsumowania koszyka
zakupowego zostaty wzbogacone o dodatkowe kafelki polecanych produktéw i produktéw
cross-sell i upsell.
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Kolor niebieski zostat dodany do strony koszyka, jednoczes$nie na stronie koszyka zostaty
usuniete elementy menu nie zwigzane bezposrednio z zakupami. Na tym etapie klient
moze wrocic¢ do sklepu i dobra¢ dodatkowe produkty, moze tez dotozy¢ produkty z sekciji
na dole.

Natomiast nie jest to juz czas na przejscie do strefy wiedzy i ustug organizacji warsztatow,
aby nie rozpraszac klienta od dokonania zakupow przez dtuzsze myslenie o czytaniu
artykutéw blogowych, ktére mogtoby sie skonczyé¢ przetadowaniem klienta wiedzg i
odsuniecie finalizacji transakcji poprzez myslenie “to za duzo musze to przemysleé”.

natomiast na dole koszyka, jezeli klient bedzie przewijat strone dalej, ma jeszcze radosny.
i kolorowy element zachecajgcy do klikniecia do przejscia do finalizacji transakcji.

Jezeli bedzie czut sie niepewnie zeby klikngé w prosty pomaranczowy przycisk “przejdz do
ptatnosci” bo czuje jeszcze jakas intelektualng obawe na temat wydawania pieniedzy,
moze zareaguje emocjonalnie na emocjonalny przekaz “Juz niedtugo szczescie zakreci
sie w Twoich rekach, zrealizuj zamdéwienie i realizuj swojg pasje”



Przebudowana zostata stopka strony tak aby uczynié jg czytelniejszg i wzbudzajgca
wigksze zaufanie, zostat tam zmieniony kolor z r6zowego na niebieski, jako wzbudzajgcy
wieksze zaufanie wedtug teorii psychologii kolorow.

Obstuga klienta w PIJM SKLEP INTERNETOWY
Masz pytanin? Znamy FIM bieglel

Naplsz/Wyslij viog na Facebook'y ub maila.

stara stopka

SKLEP INTERMETOWY

nowa stopka

Nastepnie zostata wprowadzona dalsza integracja strony z systemami marketingowymi od
Google, przede wszystkim wdrozona zostata integracja z Google Merchant i Google Ads
zapewniajgca dodatkowg ekspozycje w wzbogaconych wynikach wyszukiwania w
przegladarce google.

Dodatkowo wprowadzono korzystajac z pakietu Google SiteKit funkcjonalnos$¢ przegladu i
analityki istotnych dla pozyskania klienta danych bezposrednio z zaplecza strony,
utatwiajgc tym samym witascicielowi firmy lepszy wglad w obecng sytuacje dotyczacag
pozyskania,

Jednoczesnie zostata wprowadzona mozliwos¢ logowania klienta na stronie przy
wykorzystaniu ,zaloguj z Google” co jako nowoczesna, wygodna i czesto stosowana na
innych stronach metoda logowania, pozwala zmniejszy¢ potencjalng utrate konwersji na
konieczno$ci rejestracji konta.

Wprowadzone dziatania powinny przetozy¢ sie na lepszy User Experience (UX —
doswiadczenie uzytkownika). Poprawa doswiadczenia uzytkownika powinna przetozycC sie
na ptynniejsze przejscie od pierwszego kontaktu do pierwszego zakupu, zwiekszajgc
efektywnos¢ kolejnych dziatan marketingowych i zmniejszajgc koszt pozyskania. Jest to
zwtaszcza istotne w aspekcie wprowadzanej reklamy google ads, gdzie pfaci sie za kazde
klikniecie w promowany link czy produkt na stronie wyszukiwarki i dobrze zadbac o to aby
mozliwie jak najwiecej pozyskan przetozyto sie na dochdd w postaci sprzedanych
produktow.



Dziatania reklamowe

reklama produktowa przez google merchant center
ﬂ Googie Merchant Center Next Q @ @&

Twoje wyniki w Google Twoja firma w Google

B Produkty
= je 2B dni + vs poprzednichres

B Dostewa | zwroty

Jakosé sklepy @

BT Skiep online

uruchomienie synchronizacji produktéw w sklepie internetowym z platformg google
merchant zaczeto przynos$i¢ pozytywne rezultaty w krétkim czasie dzieki darmowym
wyswietleniom organicznym, generujg¢ srednio 15 dodatkowych kliknie¢ dziennie, bez
zwiekszania kosztéw marketingowych. Jest to zdecydowanie korzystny wynik, biorgc pod
uwage ze wczesniej strona pozyskiwata okoto 20 potencjalnych klientéw dziennie z
pozostatych zrédet.

Ptatna kampania reklamowa ,performance max” ustawiona domys$lnie w momencie
konfiguracji kanatu google merchant zostata natomiast wytgczona po 2 dniach, poniewaz
wygenerowata koszt 9zt za 2 klikniecia. Jezeli zatozymy ze zakup jest pozyskiwany po
okoto 20 wejsciach na strone, a srednia warto$¢ nowego klienta to okoto 100zt, caty
dochdd zostat by skonsumowany przez koszt pozyskania. Zdecydowanie wymaga
optymalizacji. Albo zwiekszenia konwersji i warto$ci koszyka, albo zmniejszenia kosztu
pozyskania z ptatnej reklamy.



Kampanie reklamowe

Wyswietlenia reklam 3 Kilknigeia reklam & CTR @ Koszt @

326 2 0,61% 9,09 zt

reklama social media

reklama content marketingowa na grupach FB majgca na celu zbudowanie swiadomosci
marki i potrzeby klienta spoza bezposredniej niszy firmy, bazujgca na darmowej publikacji
linkdw z krotkg zachetg do kliekniecia w link.

Reklama bedzie targetowana oprécz grup tematycznych (kuglarskich, cyrkowych), przede
wszystkim do grup ogélnych, dla pozyskania nowych klientéw nie zwigzanych z niszg,
poniewaz jezeli firma jest 2 najwiekszg w swojej niszy a wcigz nie moze osiggngc¢
rentownosci, pomimo tego ze jest dobrze znana i cieszgca sie dobrg opinig, to nisza jest
zbyt mata i pozyskanie dodatkowych klientow w ten sposéb najprawdopodobniej nie
przyniesie rentownosci. Natomiast przyniesienie nowych klientow spoza niszy ktorzy w
przysztosci mogg powracac lub inspirowac swoich znajomych do zakupoéw moze
przyczynic sie do zwiekszenia ogolnej ilosci klientéw zainteresowanych takim hobby.
Reklama kontent marketingowa bedzie wystana na grupy wyszukane wokot stowokluczy
,rodzice i dzieci” ,aktywnosci na swierzym powietrzu” ,miasto/dzielnica — tablica ogtoszen”.

Zalety to brak kosztéw finansowych i mozliwo$é pozyskania nowych klientéw ktorzy nie
znajg rynku i konkurencji i podejmg emocjonalng decyzje zakupowg bez poréwnywania
ceny.

Ograniczeniem jest brak targetowania i niska konwersja do zakupu w krétkim przedziale
czasowym, oraz ograniczenie Facebooka do publikacji maksymalnie 50 postéw dziennie
na grupach tematycznych. wymaga to dodawania postow na grupach recznie, codziennie,
az zostanie opublikowana na 200-300 grupach. na szczescie proces jest stosunkowo
prosty, oznacza otworzenie duzej ilosci zaktadek z grupami i wklejania konsekwentnie
przygotowanego wczesniej tekstu z linkiem. Zajmuje to okoto 10 minut dziennie, 5 dni w
tygodniu, dla jednego posta.

Dodatkowo okazato sie Ze na stronie podrzué.to nie ma zainstalowanej wtyczki YoastSEO
ktora miedzy innymi optymalizuje wyswietlanie obrazkéw pod postami na social media,
wtyczka zostata dodatkowo zainstalowana zeby obrazki bardziej zachecaty do klikniecia w



link.

Niezoptymalizowane wyswietlanie obrazkow:

GLIWICE - Slask ,,ogtoszenia,,

@ Grupa publiczna - 18,9 tys. cztonkéw

Osoby Wydarzenia Multimedia Pliki

®  Wiktor Lantar Wasniewski
21min-Q

Fajny sposob spedzania czasu z dala od ekranu, moze kogos zainteresuje @

PODRZUC.TO

Poi: Taniec z Ogniem, Swiattem i Pasja. Przewodnik po Swiecie
Krecenia Poikami — Podrzué.to

Mowa o poi — sztuce, ktdra z tradycyjnego narzedzia maoryskich
wojownikéw ewoluowata w globalny fenomen, faczacy w sobie elementy
tanca, akrobatyki i zonglerki.
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Zoptymalizowane wyswietlanie obrazkow:
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Fajny sposab spedzania czasu z dala od ekranu, moze kogos zainteresuje @
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Poi: Taniec z Ogniem, Swiattem i Pasja. Przewodnik po Swiecie Krecenia Poikami

W hipnotycznym tancu swiatet, w ptomieniach wirujgcych w rytm muzyki, kryje sie cos wiecej n...
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przed publikacjg postéw google site kit wyswietla statystyki wskazujgce na 20 wej$¢ z
social media w ciggu ostatnich 28 dni.

S Site Kit Wysaukinanie sdresu URL Q[ Ostatnis 98 dni v 29 ©) °

8 Kluczowe wskazniki oy Ruch [E Tress (&) Szybkott A Monetyzacia

Wszyscy Odwiedzajacy

263 e

ORGANIC SOCIAL: 7 5%

Uzytkownicy: 20 + 13,04%

S+

Ruch wyszukiwania w ciagu ostatnich 28 dni

Wynik kampanii bedzie mozna oceni¢ w ciggu 3 dni po publikaciji, bo tyle czasu ,zyjg”
posty organiczne na FB, tzn po 3 dniach przestajg dawac statystycznie istotne rezultaty. W
zwigzku z tym, na kazdej z grup na ktorej pojawit sie poprzedni artykut, planuje co 3 dni
opublikowac posta z innym artykutem, aby zwiekszy¢ ekspozycje na marke i
zapamietywalnos¢ reklamy.

Reklama wygenerowata 36 wyswietlen artykutu, Channels Locations Devices
w czym google analitics rejestruje 31 wejs¢ na
strone, co moze swiadczy¢ ze niektorzy klikneli
w artykut ponownie zeby z powrotem przejs¢ do
strony i przejrzec jg gtebiej (powracajacy klienci)
i jako rezultat wygenerowata jedng konwersje do
sprzedazy, klient kupit pojki treningowe o
customizowanym kolorze za 173zt 7%

16.1%

m

Channels

63%
| ORGANIC SOCIAL: 17,5%

Users: 81 4 121,74%

Organic Search @ Organic Social Direct Referral Others



Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne

. B . . . . Usunieto w wersji publicznej: dane
31 klientow na 1 sprzedaz dawatoby konwersje na poziomie ESIHE

3%, Oczywiscie liczba jest statystycznie mato istotna ale
dodatkowa sprzedaz cieszy.

Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne

Artykut o korzysciach z Zonglowania zainspirowat rowniez do dodanie przewijaka z
polecanymi produktami w dolnej czesci strony wyswietlajgcego produkty wspomniane w
artykule miedzy innymi polecanymi przez firme, aby zainspirowa¢ do zakupu od razu po
przeczytaniu artykutu. Dodatkowo zwiekszy to ekspozycje na produkt w kolejnym miejscu
strony tworzgc kolejny element interakcji klienta ze strong.

Artykut nie wygenerowat podobnego zainteresowania co poprzedni zyskujac tylko 17
kliknie€.



®  Wiktor Lantar Wasniewski
Przed chwilg - ©

Fajny sposob na ruch i zabawe z przyjaciotmi na swiezym powietrzu, zdala od ekranow telefonow
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Rozwijanie umiejetnosci krecenia ogniowym kijem
Krecenie kijem ogniowym (tzw. fire staff) to widowiskowe potaczenie ruchu i tanca z ogniem, k...
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Skomentuj jako Wiktor Lantar Wasniewski @ © &

Artykuty wygenerowaty dodatkowy ruch do tego artykutu o korzysciach z krecenia z kijem
ogniowym wie¢ podgrzajgc za zainteresowaniem czytelnikow, publikuje na grupach
facebookowych ten artykut jako kolejny. Artykut rowniez wygenerowat tylko 15 klikniec.

Bazujgc na moim doswiadczeniu zwigzanym z promowaniem ustug korepetycji
matematyki przez profesora Macieja Rzeszuta, ktore przy kazdej takiej publikacji generujg
ponad 200 kliknie¢, co przektada sie statystycznie na pozyskanie 3 klientdw, musze uznac
ze taki content cyrkowy kuglarski jest mato interesujgcy dla ogdinego spoteczenstwa.

To co natomiast cieszy to subtelna zmiana w wyswietlanym kanale pozyskania i
czestotliwos¢ zamowien, wczesniej pojawiaty sie mniej wiecej w odstepach 1-3 dni i
gtowny kanat pozyskania wskazywany przez system sklepowy woocommerce to
,pozyskanie organiczne google” (nowy klient) lub ,wejscie bezposrednie” (powracajgcy
klient), z przewagg google.




Natomiast po promowaniu postow zwiekszyta sie czestotliwos¢ zakupdw i gtowny kanat
pozyskania przesunat sie z ,google” na ,wejscie bezposrednie”

czyli osoby ktore weszy na strone wczesniej, na przyktad zeby przeczyta¢ artykut,
przejrzaty sklep i opuscity strone, a pdzniej powrdcity na strone i dokonaty zakupu.

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

Dodatkowo ktos$ na jednej z grup kuglarskich postanowit podlinkowaé dalej pozostate
artykuty opublikowane przeze mnie na strone, co mysle ze z jednej strony miato mnie
powstrzymac przed publikowaniem kolejnych artykutéw na tej grupie dzien po dniu, a z
drugiej strony mysle ze miato réwniez pozytywny wydzwiek dla odbiorcéw, bo jednak uznat
ze artykuty sg wartosciowe.

Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne




Przechodze do promowania produktoéw tg samg metodg, zaczynam od Poi kontaktowych,
jako ze artykut o poi miat najwiecej wyswietlen.

®  Wiktor Lantar Wasniewski
Przed chwila - &

Swietna zabawa rozwojowa dla dorostych dzieci i mtodziezy @ krecenie poikami poprawia
koncentracje i koordynacje wzrokowo ruchowa, daje powod zeby wyjs¢ na dwor i Swietnie
sprawdza sie na imprezach @ polecam @

PODRZUC.TO

Poi kontaktowe lina 8mm
Contact poi to juz wyzszy poziom pojkowego kuglarstwa! Tutaj znajdziesz poi do kontaktu w p...
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Spodziewam sie ze post moze wyswietli¢ sie tym samym osobom ktére kliknety w
poprzednie artykuty, jako ze facebook mierzy zaangazowanie organiczne uzytkownikéw i
podsyta im powigzane rzeczy, jezeli klikneli w moj artykut to powinni widzie¢ wiecej moich
artykutéw. Oprdocz tego mam nadzieje ze inni ktorzy nie byli zainteresowani czytaniem
artykutow, bedg zainteresowani prostym emocjonalnym zakupem, wiec dotgczam jako
zachete kroétkie korzysci korzystania z produktu oraz troche pozytywnych emotikonek aby
ukierunkowac¢ umyst odbiorcy w strone odbierania pozytywnych emocjonalnie bodzcow,
wraz z koncepcjg dobrej zabawy i obrazu kolorowych piteczek. Post wygenerowat okoto 40
wejs¢ na strone produktu.
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Dzieki publikacji postow na facebooku udato sie pozyska¢ 121 nowych uzytkownikéw

ktérzy mogg stac sie potencjalnymi klientami w przysztosci
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Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

Dzieki pozyskaniu klientéw z social media udato sie wygenerowac¢ dodatkowy dochdd
mierzony przez wdrozong integracje google analitics z woocommerce na poziomie
sg to dane dotyczgce wejs¢ bezposrednich a nie danych na temat powracajgcych klientéw
ktérzy weszli na strone przez social media po raz pierwszy, a potem po kilku dniach
powradcili zeby dokonac zakupu produktow ktore wczesniej przegladali, wiec mozemy
przyjac¢ ze potencjalnie czes¢ kwoty widoczna pod kanatem Direct moze by¢ rowniez
skutkiem kampani socialowej. dane na temat procentowego wzrostu nalezy zignorowac
jako ze integracja jest zbyt Swieza zeby mogta zawiera¢ okres poréwnawczy z przed
rozpoczecia projektu, dlatego dane procentowe wskazujg na 100% dla kazdego kanatu.




Rezultaty

Wdrozone zostaty kompleksowego dziatania marketingowe:

Od poprawienia pozycjonowania w wyszukiwarce Google dla najbardziej rentownych
produktow, optymalizacji konwersji przez unowoczesnienie strony internetowej sklepu
podrzuc.to, integracje z google merchant i google ads, utworzone zostaty artykuty content
marketingowe, oraz wykonano przy ich uzyciu kampanie marketingowg w formie
marketingu szeptanego na grupach facebookowych.

Osiggnieto wzrost sprzedazy w okresie 1 maj do 8 lipiec w poréwnaniu rok do roku: 67%
brutto,

70% netto,

wzrost transakcji 0 29%

Wystagpit spadek sprzedanych produktow ilosciowo o0 6% co oznacza ze zwiekszyta sie
Srednia wartosc sprzedanego produktu.

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne




w poréwnaniu okres do okresu osiggnieto wzrost o:
128% brutto

138%netto

zamowien 54%

sprzedanych produktéw o 47%

Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

Uwaga:

O tyle o ile wzrosty dla okresu 1maj - 8 lipiec w poréwnaniu do okresu 21lut - 30 kwiecien
robig wrazenie duzymi wartosciami procentowymi, mysle ze lepiej bra¢ pod uwage réznice
rok do roku jako ze pozwala w jakims stopniu odfiltrowa¢ sezonowosc¢ (zima - wiosna) dla
aktywnosci ruchowych na swiezym powietrzu. Nie mniej wzrost sprzedazy jest wyrazny.

Koszty projektu

koszty finansowe
Biorgc pod uwage ze firma dysponuje bardzo ograniczonym budzetem, musiatem poming¢
klasyczne dziatania marketingowe, takie jak ptatne reklamy. zostaty wydane 9zt na
reklame PPC ktora szybko okazata sie zbyt kosztowna za klikniecie i nie zwrdcita by sie.

Pokazuje to ze nawet dla
matych firm w trudnej sytuacji finansowej istniejg mozliwosci marketingowe ktére moze
zastosowac zeby zwiekszy¢ swoj potencjat na rynku.



koszty pracy

Brak budzetu finansowego na zakup zewnetrznych ustug marketingowo reklamowych nie
oznacza ze dziatania nie byty kosztowne w rozumieniu zainwestowanej pracy. Dziatania
marketingowe byty dos¢ pracochtonne i wymagaty specjalistycznej wiedzy i doswiadczenia
w zakresie marketingu internetowego i pozycjonowania seo.

Utworzenie artykutéw kontent marketingowych w ilosci 14 sztuk wraz z wczesniejszym
trenowaniem sieci neuronowych LLM to 45 godzin pracy co przy zatozeniu Sredniej
rynkowej stawki dla specjalisty marketingu 30zt/h brutto wycenit bym na 1350zt brutto

Promowanie materiatdw marketingowych na ponad 200 grupach facebookowych
oznaczato prace w wymiarze 10 minut dziennie 5 dni w tygodniu przez miesigc co
przektada sie na 200 minut to jest 3.33godziny co przy stawce 30/h przektada sie na
dodatkowe 100zt

Zmiany techniczne na stronie internetowej nalezy wyceni¢ odrebnie jako ze wiedza na
temat programowania front endu stron internetowych jest jako bardziej specjalistyczna jest
bardziej kosztowna, obecne stawki to 50zt/h brutto dla specjalisty na etacie. czas
potrzebny na przygotowanie zmian na stronie, wdrozenie i testowanie to okoto 10 godzin,
co przektada sie na koszt 500zt

faczne koszty pracy mozna wycenié na 1350+100+500=1950zt

Rachunek kosztéw do zyskéw

Usunieto w wersji publicznej: dane poufne

Usunieto w wers;ji publicznej: dane poufne




dziatania marketingowe nie przynoszg prostego krétkoterminowego zwrotu z inwestycji w
czasie trwania projektu.

Zwréci¢ nalezy uwage ze dziatania wprowadzone majg z grubsza trwaty rezultat w czasie
to znaczy przygotowane materiaty content marketingowe oraz poprawiona technicznie
strona internetowa oraz wdrozone integracje z google merchant oraz poprawione wyniki
SEO bedg stuzy¢ réwniez przysztym klientom przez dtuzszy czas i bedg mogty sie w
przysztosci zwrécic.

Konkluzje i wnioski na przysztosc

zastosowane kompleksowe dziatania przyniosty oczekiwane rezultaty jednoczesnie
wskazujg¢ dalszy zalecany kierunek dziatania bazujgcy na skalowaniu efektywnych
rozwigzan, ktory przetozy sie na dtugotrwaty wzrost pozyskania klientow i rentownosci
przedsiebiorstwa, jednoczesnie generujgc dodatkowy budzet na dalszy rozwd;.

Ponowne publikacje juz utworzonych materiatdw marketingowych na facebooku bedg
stosunkowo mato kosztowne i bedg powoli zwieksza¢ swiadomos¢ marki i poszerzac baze
klientow. Z czasem Firma powinna zaczg¢ dysponowac budzetem ktéry pozwoli jej na
poszerzenie asortymentu a moze nawet na otwarcie produkcji czesci produktow we
wlasnym zakresie zeby jeszcze zwiekszyC¢ marze.

Zwiekszenie asortymentu przetozy sie znowu na naturalng poprawe wynikow SEO i
pozyskiwanie wiekszej ilosci klientéw jednoczesnie zmniejszajgc jej dystans do
monopolisty rynku. Firma powinna skupi¢ sie na uzupetnieniu swojej oferty o pozostaty
asortyment typowy dla swojej niszy aby stworzy¢ kompletng odpowiedz na typowe
potrzeby kuglarzy, zwtaszcza powinna zaopatrzy¢ sie w produkty eksploatacyjne jak
paliwo do asortymentu ogniowego, zeby unikngc¢ tracenia klientdw na rzecz konkurencji i
zeby stworzy¢ okazje do powracania starych klientow i upsellingu.

Dodatkowo Firma bedzie mogta w przysztosci rozwazy¢ kampanie remarketingowg dla
poprzednich klientéw zachecajgc ich chociazby mailowo na mail podany przy zakupie, do
powrotu na strone i dokonania ponownych zakupow. Przetozy sie to na wzrost sredniej
wartosci z klienta i pozwoli na wdrazanie kolejnych strategii marketingowych jak
wspomniane wczesniej kampanie PPC ktére mogg byc¢ silnym bodZzcem do rozwoju w
przysztoSci.

Dodatkowg konkluzjg projektu jest obserwacja jak trudno jest wprowadzi¢ na rynek i
osiggna¢ rentownos¢ firmie dziatajgcej w bardzo waskiej niszy, zwtaszcza jezeli istniejg juz
w niej inne firmy o ustabilizowanej silnej pozycji, dysponujgce juz rozbudowanym
zapleczem produkcyjnym, marketingowym i sprzedazowym. Zwykte zréznicowanie marki i
zapewnienie lepszej jakosci i dobrej renomy moze by¢ niewystarczajgce w tak wazkiej
niszy. Firmy dgzgce do osiggniecia rentownosci powinny prowadzi¢ badania okaz;ji
rynkowych i rozwazy¢ poszerzenie zakresu potrzeb na ktére odpowiadajg, moze nawet
porzucenie waskiej niszy i zmiane odbiorcy docelowego tak zeby zaspokajaé potrzeby
wiekszej ilosci klientéw.



	Cel główny: 
	Problem: 
	 Beneficjenci: 
	 Sklepy sportowe i outdoorowe 
	Przykłady: sklepy sportowe, sklepy wspinaczkowe, survivalowe, akrobatyczne 
	https://www.flyingrose.pl/ 
	https://taniecwpowietrzu.pl/ 
	Sklepy z zabawkami i edukacyjnymi produktami 
	Sklepy artystyczne i dla performerów 
	Przykłady: Sklepy dla wykonawców scenicznych z akcesoriami teatralnymi, tanecznymi, cosplayowymi, cyrkowymi, ognistymi. 
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